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Inleiding

Geachte collega,

Hierbij treft u de uitwerkingen aan van alle vragen en opdrachten uit het examenkatern Massamedia voor het KGT-niveau.

Graag wijzen wij u op het volgende:

(
De basistekst van de antwoorden op de vragen en opdrachten is zo geformuleerd dat deze de kern is van het antwoord dat eventueel gedicteerd kan worden.

De cursief gedrukte tekst is bedoeld om u als docent extra suggesties aan te reiken in de vorm van een verdere toelichting, praktische voorbeelden en mogelijke discussievragen.

(
De antwoorden sluiten aan op de actualiteit van augustus 2013. Het is mogelijk dat daarna wijzigingen hebben plaatsgevonden in situaties of beschikbare gegevens.

(
De geformuleerde antwoorden in deze handleiding zijn tot stand gekomen onder verantwoordelijkheid van de eindredactie en zijn bedoeld als advies en handreiking. Dikwijls is een formulering niet het enig mogelijke of enig juiste antwoord. Het staat u daarom uiteraard vrij om antwoorden naar eigen inzicht aan te passen.

Met name als wordt gevraagd naar de voorkeuren en eigen opvattingen van de leerlingen, dient de afgebeelde uitwerking als een voorbeeld.
(
Na de zeven hoofdstukken treft u een aantal examenopgaven aan. Deze opgaven zijn afkomstig uit eerdere examens op het KGT-niveau.

Veel succes en gebruiksgemak toegewenst,

schrijvers en eindredactie

De invalshoeken van maatschappijleer

Opmerking: op blz. 6 van het boek – onder het kopje Een maatschappelijk probleem – staat dat een maatschappelijk probleem drie kenmerken heeft. De opsomming eronder maakt echter duidelijk dat het om vier kenmerken gaat.
VRAGEN EN OPDRACHTEN  blz. 8

1.
-
Steeds meer jongeren hebben schulden, dus veel mensen hebben ermee te maken.

-
GroenLinks vindt dat het kabinet te weinig maatregelen neemt: er zijn dus verschillende meningen over het probleem.

-
De overheid overweegt maatregelen en bemoeit zich ermee.

-
Het schuldenprobleem krijgt veel aandacht in de media.

2.
De sociaal-economische invalshoek, want steeds meer jongeren hebben te maken met financiële problemen.

De politiek-juridische invalshoek komt ook deels naar voren door middel van de wens van GroenLinks.

3.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Jongeren moeten een schuldhulpcoach aangeboden krijgen zodra ze schulden krijgen.

-
De bank moet elk jaar een voorlichtingsavond geven over verantwoord omgaan met geld waarbij de jongeren verplicht aanwezig moeten zijn.

-
Winkeliers mogen geen dure telefoonabonnementen verkopen aan jongeren onder de 18 jaar.

-
Jongeren onder de 18 jaar mogen geen geld lenen bij banken.

-
Voorlichtingsavonden organiseren op scholen en buurtcentra, waar ouders te horen krijgen hoe ze hun kind kunnen leren bewust met geld om te gaan.

-
Jongeren mogen tot een maximumbedrag geld lenen.

4.
Eigen uitwerking leerling.

Opmerking: een goede internetsite moet aan de volgende kenmerken voldoen:

-
Het is duidelijk van wie de website is.

-
De site is van een bekende en betrouwbare organisatie.

-
De informatie is actueel.

Voorbeelduitwerking:
www.nibud.nl

Het Nationaal Instituut voor Budgetvoorlichting (Nibud) is een stichting die mensen informeert en adviezen geeft over financiën van huishoudens. Ook doet het Nibud veel onderzoek. De stichting wordt deels gefinancierd door de overheid. Het Nibud heeft ook meegewerkt aan de website www.zelfjeschuldenregelen.nl.

www.rijksoverheid.nl/onderwerpen/schulden

Deze website van de overheid geeft informatie over schulden en verwijst naar andere websites die te maken hebben met schulden. De overheid moet altijd betrouwbare informatie aan burgers geven.

www.wijzeringeldzaken.nl/onderwerpen/schulden.aspx

Ruim 40 organisaties zijn onderdeel van deze website om kennis te delen over financiële zaken, zoals schulden. Op de website van de rijksoverheid worden mensen doorverwezen naar wijzeringeldzaken.nl, waardoor het een betrouwbare site is.

www.nvvk.eu

De NVVK is de brancheorganisatie voor schuldhulpverlening en richt zich op het voorkomen en oplossen van schulden.
5
POLITIEK PROBLEEM  blz. 8

D
Omdat veel mensen een oplossing wensen van de overheid.

Er is sprake van een politiek probleem als de politiek zich ermee gaat of moet bemoeien.

In het examenkatern Politiek vindt u een duidelijke beschrijving van het verschil tussen een maatschappelijk probleem en een politiek probleem.

6
OVERLAST DOOR HONDENPOEP  blz. 9

a.
De gemeentebesturen hebben beleid gemaakt voor overlast door hondenpoep.

Er is echter nog geen eenduidige oplossing voor gevonden.

b.
-
“Hij zegt dat hondenpoep niet alleen vervelend is, maar ook levensgevaarlijk kan zijn door de wormen die erin zitten.”

In deze zin komt de opvatting van een hoogleraar veterinaire volksgezondheid naar voren.

Ook de waarde ‘gezondheid’ komt in deze zin naar voren.

-
“In meer dan de helft van de gemeenten klagen burgers met regelmaat over overlast door hondenpoep.”

In deze zin komt de opvatting van de meeste gemeenten en burgers naar voren dat hondenpoep overlast veroorzaakt.

-
“De meeste gemeentebesturen vinden dat de verantwoordelijkheid voor de overlast bij de bezitters van de honden ligt.”

In deze zin komt de waarde ‘verantwoordelijkheid voor je eigen hond’ naar voren.

-
“Vooral het ‘op heterdaad betrappen’ van hondenbezitters die niet opruimen blijkt in de praktijk vrijwel onmogelijk.”

In deze zin komt de norm ‘opruimen van de poep van je hond’ naar voren.

c.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

-
Wel betrouwbaar, omdat de Volkskrant (de bron) een veelgelezen krant is.

De krant wordt gezien als een betrouwbare bron.

-
Wel betrouwbaar, omdat het artikel gebaseerd is op een onderzoek en er een expert (hoogleraar Universiteit Utrecht) aan het woord komt.

-
Niet betrouwbaar, omdat er geen hondenbezitters of niet-klagers aan het woord komen.

Er is dus geen sprake van hoor en wederhoor.

7
WELKE INVALSHOEK?  blz. 9

a.
De sociaal-culturele invalshoek, want het gaat over de normen en waarden die bepalen hoe je met jonge kinderen omgaat.

Bovendien zijn er tegengestelde belangen: jonge stellen willen oefenen voor een eventueel ouderschap, terwijl anderen jonge kinderen daarvoor willen beschermen.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

-
WEL ongepast, omdat de baby’s in een belangrijke hechtingsfase zitten. Hen weghalen bij de ouders is dus slecht voor de ontwikkeling van de baby.

-
WEL ongepast, omdat de baby’s misbruikt worden voor commerciële doeleinden.

-
NIET ongepast, omdat de ouders van de baby’s er toestemming voor hebben gegeven.

-
NIET ongepast, omdat de jonge stellen zich op deze manier bewust worden van wat het ouderschap allemaal inhoudt.

8
DE SOCIAAL-ECONOMISCHE INVALSHOEK  blz. 10

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Wat zijn de (financiële) belangen van de betrokkenen?

-
De mensen die een bijstandsuitkering aanvragen, willen hulp van de overheid om rond te komen.

-
De gemeente wil zo min mogelijk mensen in de bijstand om op de uitkeringen te kunnen besparen.

Welke belangentegenstellingen zijn er?

-
Meer mensen vragen bijstand aan terwijl de gemeente het aantal bijstandsuitkeringen wil terugdringen.

-
Veel werklozen willen graag een interessante baan, maar de gemeenten bieden voornamelijk simpel werk aan.

Wat is de maatschappelijke positie van de betrokkenen?

-
Gemeenten leggen verplichtingen op aan bijstandsgerechtigden, omdat zij beschikken over het geld. Hierdoor hebben zij veel macht.

-
Mensen in de bijstand hebben weinig geld en zijn afhankelijk van de gemeenten voor een uitkering of een baan.

In de visie van veel mensen staan zij onder aan de maatschappelijke ladder.

9
DE POLITIEK-JURIDISCHE INVALSHOEK  blz. 10

Het is de bedoeling dat de leerlingen drie van de zeven vragen uitkiezen en beantwoorden.

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Waarom is het vraagstuk een sociaal en politiek probleem?

Veel mensen maken zich zorgen over dierenwelzijn (sociaal probleem) en vragen de politiek om de leefomstandigheden van dieren te verbeteren (politiek probleem).

Wat heeft de overheid tot nu toe aan het probleem gedaan?

De overheid voert een discussie over een verbod op legbatterijen en heeft de kippenboeren nieuwe regels opgelegd voor de minimale leefruimte van kippen.

Wat vinden de verschillende politieke partijen (en stromingen) van het probleem?

Vooral de Partij voor de Dieren heeft het dierenwelzijn hoog op de politieke agenda staan. Ook GroenLinks wil de bio-industrie afschaffen, omdat het dieronterend zou zijn.

Andere politieke partijen zoals het CDA (een partij die zich traditioneel sterk inzet voor de landbouw en veeteelt) vinden dierenwelzijn belangrijk, maar keren zich niet tegen de bio-industrie.

Welke wetten bestaan er voor het probleem?

Er zijn wettelijke eisen gesteld aan de leefruimte van kippen.

Zijn er nieuwe regels nodig om het probleem op te lossen?

Volgens de boerenorganisaties niet, volgens hen is er ook geen sprake van een probleem. Dierenorganisaties vinden wel dat er nieuwe regels moeten komen voor kippenboeren.

Wat zijn de machtsmiddelen van de overheid voor dit vraagstuk?

De overheid heeft formele wettelijke mogelijkheden: er komen strengere wettelijke eisen voor de kippenstallen als een meerderheid in de Tweede Kamer dat plan steunt.

Welke mogelijkheden hebben (pressie)groepen om het overheidsbeleid te beïnvloeden?

Allereerst is de grootte van de groep een machtsmiddel: hoe meer mensen willen dat de bio-industrie verboden wordt, hoe groter de kans is dat de regering daar rekening mee zal houden.

Daarvoor moeten de pressiegroepen de publieke opinie beïnvloeden, bijvoorbeeld door de media in te schakelen en door openlijk actie te voeren.

Daardoor komen ze uiteindelijk gemakkelijk in contact met politici bij wie ze kunnen lobbyen voor de aanpak van de bio-industrie. De kans is dan groter dat de regering uiteindelijk zwicht voor dergelijke maatschappelijke druk en het overheidsbeleid aan zal passen.

10
DE SOCIAAL-CULTURELE INVALSHOEK  blz. 11

Welke waarden en normen spelen een rol bij dit vraagstuk?

Waarde: gezondheid.

Norm: tot je achttiende is je lichaam in de groei en mag je geen cosmetische behandeling ondergaan.

Norm: alleen als er sprake is van psychisch lijden, mag er bij een minderjarige een cosmetische ingreep gedaan worden.

Waarde: vrijheid.

Norm: een mens bepaalt zelf op welke leeftijd hij of zij cosmetische behandelingen wil ondergaan.

Spelen culturele kenmerken van de betrokken groepen een rol bij het probleem? Zo ja, welke?

Ja, het nastreven van het schoonheidsideaal is een cultuur kenmerk van deze groep. De wil om hieraan te voldoen rechtvaardigt de chirurgische ingrepen aan het lichaam.

11
DE VERGELIJKENDE INVALSHOEK  blz. 11

Hoe keek men in het verleden tegen het probleem aan?

Dertig jaar geleden vonden veel mensen dat kernenergie de beste oplossing was.

Al waren er toen ook al veel tegenstanders die op de gevaren van ongelukken en atoomafval wezen.

Welke sociale, culturele, politieke en sociaal-economische veranderingen hebben invloed gehad op het probleem?

Vooral de kernramp in het Japanse Fukushima in 2011 heeft veel mensen overtuigd dat kerncentrales niet de beste oplossing zijn.

Veel regeringen besloten toen af te zien van nieuwe centrales en bestaande centrales te sluiten.

Hoe kijkt men in andere samenlevingen tegen het probleem aan?

Heel divers. Er zijn landen die wel door willen gaan met kernenergie (zoals China, Frankrijk, Rusland en Nederland), maar er zijn ook landen die de gevaren van kerncentrales nu te groot vinden en oplossingen zoeken in alternatieve energiebronnen (zoals Duitsland).

1
Communicatie en massamedia

1.1
WAT IS COMMUNICATIE?

VRAGEN  blz. 13

1.
Door je tong uit te steken breng je de informatie over dat je:

-
iemand stom vindt;

-
het ergens niet mee eens bent;

-
iemand plaagt.

2.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Bij ‘face-to-facecontact’ kijk je elkaar bij het praten aan. Als een goede vriend(in) liefdesverdriet heeft dan zie je dat vaak al aan de gezichtsuitdrukking.

Bij ‘face to face’ praten breng je bewust en onbewust boodschappen over via gebaren, je houding en je gezichtsuitdrukking.

3.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Zonder feedback kan communicatie snel fout gaan, omdat de zender dan niet weet of de informatie goed is aangekomen.

4.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
-
Bij talentenjachten zoals The Voice of Holland en So You Think You Can Dance kunnen kijkers na elke live uitzending via sms stemmen op hun favoriet.

-
Bij het onderdeel Praatje Plaatje in de Coen & Sander Show proberen Coen en Sander ieder hun favoriete nummer op de radio te krijgen. Luisteraars bepalen via sms wie de winnaar is.

Andere voorbeelden van programma’s waarop kijkers kunnen reageren (meerzijdige communicatie) zijn: X Factor, The Ultimate Dance Battle, Holland’s Got Talent, Spuiten en Slikken.

1.2
MASSAMEDIA EN INTERNET

VRAGEN  blz. 15

5.
De uitleg van een docent is GEEN massacommunicatie:
-
De informatie van de docent is alleen voor de leerlingen beschikbaar.

De informatie is dus ook niet openbaar.

-
Er is geen sprake van eenrichtingsverkeer, de leerlingen kunnen direct reageren.

-
De leerlingen zijn geen anoniem publiek.

-
De leraar (zender) en leerlingen (ontvanger) hebben persoonlijk contact.

-
Er is directe feedback.

6.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
Redenen waarom internet een massamedium is:

-
Websites richten zich vaak op grote groepen mensen tegelijk.

-
De informatie is openbaar en voor de meeste mensen bereikbaar.

-
De zender weet vaak niet wie de ontvanger is.

Het publiek is dus anoniem.

-
De zender kan niet meteen controleren of de boodschap goed is overgekomen.

Er is in de meeste gevallen geen directe feedback.

7.
Op internet kan iedereen zender en ontvanger zijn, maar bij een tv-uitzending kunnen de ontvangers meestal niet meteen reageren.

De interactiviteit bij tv-programma’s zoals bij vraag 4 is meer uitzondering dan regel.

8.
Bij sommige games ben je online met elkaar verbonden, waardoor je met de andere spelers een netwerk vormt.

9
HOE VERLOOPT COMMUNICATIE?  blz. 16

a.
Boodschap: uitnodiging voor de bioscoop.

Zender: een vriend.

Ontvanger: ik.

Medium: mobiele telefoon (Whatsapp).
Feedback: ja, want ik bel hem terug en zeg dat ik niet mee mag omdat ik een toetsweek heb.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Voorbeeld: de basketbalcoach roept tijdens de wedstrijd dat je moet aanvallen. Je roept terug dat je wordt geblokt door de tegenstander.

Boodschap: je moet aanvallen.

Zender: de basketbalcoach.

Ontvanger: jij.

Medium: stem (gesproken woorden).

Feedback: het lukt niet, je wordt geblokt door de tegenstander.

10
WAT IS DE BOODSCHAP?  blz. 16

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

De keeper zegt tegen de verdedigers dat ze beter moeten opletten.

De keeper zegt tegen de grensrechter dat hij had moeten zien dat de aanvaller buitenspel stond.

11
VORMEN VAN COMMUNICATIE  blz. 17

Opmerking bij situatie 5: in het lesboek staat op blz. 14 in de eerste alinea van de rechterkolom: “Eerder schreven we dat communicatie via massamedia voornamelijk indirect en eenzijdig is. Maar dit geldt dus niet voor internet.”

De laatste zin is onjuist, want internet is wel degelijk indirect: er is namelijk een medium nodig.
a.
Eigen uitwerking leerling.

b.
Voorbeelduitwerking (vanaf nummer 6 cursief aangegeven in de tabel):
	Situatie
	Direct
	Indirect
	Verbaal
	Non-verbaal
	Eenzijdig
	Meerzijdig

	1.
Een telefoongesprek tussen twee vriendinnen.
	
	X
	X
	
	
	X

	2.
Je middelvinger opsteken als je kwaad bent op iemand.
	X
	
	
	X
	
	X

	3.
Je klikt op een nieuwssite.
	
	X
	X
	
	X
	

	4.
Een verkeersbord.
	
	X
	
	X

Verkeers-borden gebruiken meestal symbolen.
	X
	

	5.
Chatten met onbekenden.
	
	X
	X
	
	
	X

	6.
School: Kim bloost omdat de leraar haar betrapt op spieken.
	X
	
	
	X
	
	X

	7.
Bioscoop: Je zegt tegen je buurman dat hij stil moet zijn.
	X
	
	X
	
	
	X


12
NIEMAND THUIS  blz. 17

a.
Een voorbeeld van:

(
eenzijdige, indirecte, verbale communicatie: het briefje van de elektricien in Ella’s brievenbus.
(
non-verbale communicatie: Ella kreeg een rooie kop van kwaadheid, het aanbellen van de monteur hoewel de bel het niet deed.
b.
-
Ella had een briefje op de deur kunnen hangen waarop stond dat de bel stuk was.

-
Ella had kunnen afspreken dat de elektricien haar moest opbellen zodra hij voor haar deur stond.

13
WELKE FOTO WEG?  blz. 18

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
Foto 4 hoort niet in het rijtje thuis omdat een ansichtkaart geen massamedium is en de rest wel.
Een ansichtkaart gaat maar naar één ontvanger.

14
MASSAMEDIA ZIJN …  blz. 18

B
dagblad - cd - radio - schilderij.

Opmerkingen:

-
E is in eerste instantie niet juist, omdat een e-mail in de regel is gericht aan één of enkele personen. Wordt de e-mail gebruikt voor het verzenden van spam naar duizenden ontvangers, dan is er wel sprake van een massamedium en is E ook juist.

-
Antwoord D wordt als onjuist gezien, omdat een smartphone als medium niet de massa bedient.

Vraag de klas naar hun mening: vinden zij een smartphone een massamedium?
15
ONLINE KOPEN  blz. 18

a.
Er is 7 miljard euro meer omzet gemaakt.

De omzet is gestegen van 2,8 naar 9,8 miljard euro.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
-
In korte tijd is het aantal webwinkels snel gestegen.

Er komen ook steeds meer bedrijven die hun producten alleen via internet verkopen, zoals Zalando.

-
Webwinkels zijn vaak goedkoper, omdat zij niet de kosten van een dure winkel hebben.

c.
Voordeel: je hoeft de deur niet uit, bestellen gaat heel snel en de volgende dag heb je het in huis.

Nadeel:

-
Je kunt het product niet in het echt zien, testen of passen.

Bijvoorbeeld schoenen die er online leuk uitzien, maar thuis net te groot blijken te zijn.

-
Je kunt te maken krijgen met internetoplichting. Je betaalt voor een product, maar het wordt niet geleverd.

Vaak is het lastig om je geld terug te krijgen, omdat je volgens de banken zelf de betaling hebt verricht.
d.
Eigen uitwerking leerling.
Bespreek in de klas enkele antwoorden van leerlingen. Is kopen via internet bij hen wel of niet populair?
Vraag ze ook naar de risico’s van shoppen op internet. Hebben leerlingen wel eens te maken gehad met fraude?

16
KRANT  blz. 19

a.
De interactiviteit blijkt uit de zin: “… terwijl 25 procent van deze jongeren wel eens iets deelt over verliefdheid en seks.”

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Ja, omdat je op die manier van elkaar op de hoogte blijft.

Nee, omdat je je dan beperkt kunt voelen in wat je op Facebook plaatst.

17
NETWERK  blz. 19

Internet is gemaakt voor interactie met anderen. Als je alleen bent, is er geen netwerk, geen interactie en is er eigenlijk ook niks aan.

Het is hetzelfde als de eerste mens die een telefoon had: die kon met niemand bellen.

18
JUIST OF ONJUIST?  blz. 19

Zin 2 is onjuist omdat er sprake is van indirecte communicatie.

Bij sociale-netwerksites ben je niet in dezelfde ruimte als de persoon met wie je informatie deelt, zodat je een communicatiemiddel nodig hebt.

Zin 3 is onjuist omdat Goede Tijden, Slechte Tijden zorgt voor eenzijdige communicatie.

Eenzijdig, omdat de kijker niet rechtstreeks op het programma kan reageren. Natuurlijk wel op de website, maar dat is pas achteraf.
BEGRIPPEN HOOFDSTUK 1  blz. 20

Communicatie: bedoeld of onbedoeld een bepaalde boodschap op iemand anders overbrengen.

Medium: een middel om informatie te versturen.
Feedback: de reactie van de ontvanger op de boodschap van de zender.

Massamedia: media die zich met hun communicatieboodschap tot grote groepen mensen tegelijk richten.

Interactie: de wisselwerking tussen zender en ontvanger.

Sociale media: alle internetmedia waarmee je informatie met anderen kunt delen.
Netwerk: mensen zijn met elkaar verbonden.

SAMENVATTING HOOFDSTUK 1  blz. 21

Bedoeld of onbedoeld een boodschap op iemand overbrengen noemen we communicatie. Deze informatie bestaat uit gedachten, gevoelens en/of gedrag en wordt verstuurd via een medium.

Bij communicatie is er altijd een zender en een ontvanger. Als de ontvanger reageert op de boodschap van de zender heet dat feedback. Hierop kan de zender weer reageren.

Er zijn verschillende manieren om met elkaar te communiceren:

· directe en indirecte communicatie;

· verbale en non-verbale communicatie;

· eenzijdige en meerzijdige communicatie.
Er is sprake van eenrichtingsverkeer bij eenzijdige communicatie. Bij meerzijdige communicatie zijn de deelnemers zowel zender als ontvanger.

Massamedia richten hun boodschap op grote groepen mensen tegelijk.

Belangrijke kenmerken van massamedia zijn:

· de informatie is openbaar en voor alle mensen bereikbaar;

· ze werken indirect;

· de communicatie is eenzijdig;

· er is geen persoonlijk contact;

· er is geen directe feedback.

Internet neemt een speciale plaats in onder de massamedia. Het is een interactief medium, wat betekent dat er wisselwerking plaatsvindt tussen zender en ontvanger. Dankzij internet heb je makkelijk toegang tot andere media. Via webwinkels wordt er veel geld verdiend.

Sociale media zijn handig om met anderen te communiceren en informatie met elkaar te delen. Sociale media die speciaal gericht zijn op het maken van contact heten sociale-netwerksites. Andere sociale media zijn weblogs, wiki’s en games.

2
Het medialandschap
2.1
GEDRUKTE MEDIA

VRAGEN  blz. 23

1.
a.
Een doelgroep is een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

De doelgroepen:

	-
jongeren;
	-
scooterrijders;

	-
dierenliefhebbers;
	-
muziekliefhebbers;

	-
smartphonegebruikers;
	-
festivalgangers;

	-
sporters;
	-
vrijgezellen;

	-
gamers;
	-
enzovoort.

	-
jongens/meisjes;
	


2.
Omdat adverteerders willen weten welk type mensen ze kunnen bereiken.

Voor uitgevers van tijdschriften is het geld van de adverteerders een zeer belangrijke inkomstenbron.

3.
Populaire kranten richten zich op een breed publiek. Kwaliteitskranten richten zich vooral op mensen met een hogere opleiding.

Dat verschil uit zich in de keuze van de onderwerpen, het taalgebruik en de lengte van de artikelen.

4.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking (situatie augustus 2013):

De economische crisis, de huizenmarkt, achtergronden van de politieke situatie in Arabische landen, de plannen van het kabinet, enzovoort.

2.2
TELEVISIE EN RADIO

VRAGEN  blz. 25

5.
Publieke omroepen krijgen geld via:

-
de reclameopbrengsten van de Ster;

-
contributie van de leden;

-
subsidie van de overheid.

6.
Verschillen zijn:

-
Publieke omroepen krijgen geld van de overheid, commerciële zenders niet.

-
Publieke omroepen zijn niet uit op het maken van winst, commerciële zenders wel.

-
Publieke omroepen moeten ook culturele en informatieve programma’s uitzenden, commerciële zenders hoeven dit niet.

7.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Hoge kijkcijfers trekken adverteerders aan en die advertenties zijn de belangrijkste inkomstenbron voor de commerciële zenders.

8.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Adverteerders kijken bij het maken van reclame heel goed naar de doelgroep van een zender.

Of:

De doelgroep van een zender is bepalend voor de reclame die erop wordt uitgezonden.

9
ANALYSEER DE KRANTEN  blz. 27

Suggestie: bestel voor deze les zo veel mogelijk verschillende kranten zodat leerlingen de dagbladen in de klas kunnen zien en doorbladeren. Neem eventueel contact op met Stichting Nieuws in de klas, www.nieuwsindeklas.nl. Nieuws in de klas vertegenwoordigt alle Nederlandse dagbladen in het onderwijs.

Laat de leerlingen een aantal kwaliteitskranten, populaire kranten en gratis kranten beoordelen. Wat vinden ze goed en minder goed aan de kranten? Welk type krant zouden zij lezen en waarom?

a.
De genoemde overige rubrieken zijn:

-
Privé.

Een rubriek over bekende Nederlanders, showbizz en filmsterren. Er komt veel lief en leed van de sterren aan de orde.

De belangrijkste schrijfster van Privé is Wilma Nanninga.

-
Wat u zegt.

Een rubriek met de ‘Stelling van de dag’ over een actueel onderwerp. De lezers kunnen hun reactie op de stelling geven.

-
Vrouw.

Rubriek speciaal voor vrouwen over onderwerpen als mode en beauty, gezondheid, werken en gezin en bekende vrouwen.

b.
Daarmee wordt bedoeld dat De Telegraaf met een rechtse blik op de wereld kijkt.

Dat blijkt uit de keuze van de onderwerpen. Bijvoorbeeld veel kritiek op de ‘slappe’ aanpak van criminaliteit en veel aandacht voor Geert Wilders.

c.
Verschillen:

-
NRC Handelsblad is een middagkrant, nrc.next een ochtendkrant.

-
NRC Handelsblad geeft nieuws en achtergrondinformatie, nrc.next vooral achtergrondinformatie.

-
NRC Handelsblad richt zich vooral op hoogopgeleide ouderen, nrc.next vooral op hoogopgeleide lezers tussen de 20 en 37 jaar.

Overeenkomsten:

-
Beide richten zich op hoogopgeleide lezers.

-
Beide geven extra informatie in de vorm van verdieping en achtergrond.

d.
1.
Vooral het NRC Handelsblad, Trouw, de Volkskrant, het Algemeen Dagblad en De Telegraaf geven buitenlands nieuws.

2.
Trouw, maar ook het Reformatorisch Dagblad en het Nederlands Dagblad.

3.
De Telegraaf.

4.
De Volkskrant.

5.
Het Parool.

e.
Een columnist beschrijft wat hijzelf heeft beleefd of wat zijn kijk op een bepaald onderwerp is.

Laat de leerlingen in de kranten op zoek gaan naar columnisten. Wie komen ze tegen?

f.
Het AD bedoelt daarmee dat het een krant voor een breed publiek is.

De krant kiest onderwerpen waarover zijn lezers iets willen weten en brengt dat nieuws op een makkelijke manier.

g.
Gelovige mensen.

Voor het Reformatorisch Dagblad mensen die protestants-christelijk zijn, voor het Nederlands Dagblad mensen uit de protestantse en evangelische hoek.

h.
Trouw is niet links of rechts, maar staat in het midden. Dat komt overeen met de standpunten van het CDA.

Kunnen de leerlingen ook bij de overige kranten aangeven welke politieke partijen erbij passen?

i.
Grote verschillen tussen Trouw en AD:

-
Het AD zoekt vooral populaire onderwerpen, Trouw heeft meer aandacht voor godsdienst en filosofie.

-
Het AD heeft geen politieke kleur, Trouw kiest voor een politieke middenpositie.

-
Het AD is een populaire krant, Trouw een kwaliteitskrant.

j.
Vooral veel mensen uit de regio Amsterdam lezen Het Parool.

Het Parool heeft ook algemeen binnenlands en buitenlands nieuws, maar geeft daarnaast veel informatie over wat er in Amsterdam en omgeving gebeurt.

10
WELK WOORD WEG?  blz. 28

Kenmerkend voor deze ‘Thinking skill’ is de nadruk op het leerproces. Daarom wordt aangeraden om een korte nabespreking te houden, waarin u het werken aan deze opdracht met de leerlingen evalueert.

Doel

Als leerlingen voor een toets leren, koppelen ze vaak de betekenis van een begrip alleen aan de definitie of de omschrijving in het lesboek. Door middel van deze oefening leren leerlingen de begrippen meer inhoudelijke betekenis en onderlinge samenhang te geven. Andere niet-cognitieve doelen van dit soort denkvaardigheden zijn samenwerking en zicht krijgen op het eigen leerproces.

Instructie en didactische tips

U legt de opdracht uit aan de hand van een eigen voorbeeld. U zet bijvoorbeeld de woorden klasgenoot - docent - conciërge - politieagent op het bord. In een leergesprek legt u uit dat je politieagent kunt wegstrepen omdat deze persoon niet direct met school is verbonden en de andere drie wel.

Laat zien dat er ook een andere mogelijkheid is. Je kunt ook het woord klasgenoot wegstrepen omdat de andere drie personen een betaald beroep hebben of omdat de andere drie personen door hun functie een bepaalde macht hebben.

Aanvullende opmerkingen

-
Het is belangrijk dat leerlingen tijdens de opdracht met elkaar overleggen. Leg daarom de nadruk op het werken in tweetallen of in groepjes.

-
Benadruk ook dat zij duidelijk moeten opschrijven waarom zij een bepaald woord hebben weggestreept omdat u daar na afloop op zult terugkomen.

-
Vermeld dat er soms meer goede antwoorden mogelijk zijn.

-
Geef aan hoeveel tijd de leerlingen voor de totale opdracht krijgen. Dit is afhankelijk van het niveau van de klas. De ervaring leert dat het tempo van leerlingen bij deze opdracht flink uiteen kan lopen.

-
Geef aan dat ze de begrippen mogen opzoeken in het lesboek.

-
Help alleen als dat absoluut noodzakelijk is.

Nabespreking

In een korte nabespreking komen de doelen van deze oefening nadrukkelijk naar voren: je afvragen hoe je (samen)werkt, hoe je leert en hoe je keuzes maakt.

Stel in de nabespreking zo mogelijk het volgende aan de orde:

-
Hoe zijn jullie te werk gegaan?

-
Waarom hebben jullie juist dat ene woord weggestreept?

-
Hoe hebben de andere tweetallen het probleem aangepakt?

-
Welk tweetal heeft een ander woord weggestreept en waarom?

-
Wat vinden leerlingen van de antwoorden van anderen?

Stimuleer dat leerlingen in de nabespreking uitvoerig antwoorden. Stel open vragen en onderbreek de leerling niet met het antwoord dat u in gedachten hebt.

Sluit het gesprek af met een samenvatting, zodat de essentie van deze opdracht duidelijk wordt.

Omdat het leerproces zelf centraal staat, is de opdracht niet geschikt voor het geven van cijfers.

Voorbeeldantwoorden

Volgens mij hoort het Algemeen Dagblad er niet bij, omdat de Volkskrant, NRC Handelsblad en Trouw alle drie kwaliteitskranten zijn en het Algemeen Dagblad een populaire krant is.

Volgens mij hoort Nieuwe Revu er niet bij, omdat HP/De Tijd, Elsevier en Vrij Nederland alle drie opiniebladen zijn en Nieuwe Revu zich vooral richt op sensatie.

11
KRANTENKOP  blz. 28

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Krantenkop De Telegraaf:

Aalsmeer geschokt na brutale roof op juwelier

Krantenkop NRC Handelsblad:

Overval op juwelier in Aalsmeer

De strekking moet zijn dat De Telegraaf sensationele koppen kiest en NRC Handelsblad meer feitelijke koppen.

12
VOOR WELKE DOELGROEP?  blz. 29

	Tijdschrift
	Doelgroep
	Reclameproducten


	Panorama
	Vooral mannen die houden van auto’s, sensationele onderwerpen en een tikkeltje bloot.
	computers, gadgets, bier, auto’s

	ComputerIdee
	Mannen en vrouwen, jong en oud, consumenten met belangstelling voor computers en met een gemiddeld tot hoog inkomen.
	computers, smartphones, fototoestellen, internetproviders

	Voetbal International
	Mannen van alle leeftijden die ook vaak houden van mooie auto’s.
	clubshirts en -sjaals, sportboeken, reizen naar buitenlandse wedstrijden

	Hitkrant
	Meisjes van 8 tot 15 jaar.
	radiozenders, cd’s, concerten, games, jongerenvakanties, kleding, parfum

	Elsevier
	Hoogopgeleide mannen en vrouwen met een hoog inkomen.
	boeken, software, cd’s, cursussen, wijn, culturele reizen

	Viva
	Vrouwen van 25 tot 45 jaar; interesse in reizen en binnenhuisarchitectuur, gemiddeld tot hoog inkomen.
	lingerie, kleding, reizen, gadgets, sieraden

	LINDA
	Vrouwen van 20 tot en met 49 jaar met een goed inkomen.
	make-up, kleding, interieur (design), gadgets


13
WAT HOORT BIJ ELKAAR?  blz. 29

	1.
Schrijven voor een eigen doelgroep met een speciaal interessegebied.
	c.
	Tijdschriften.

	
	
	

	2.
Is een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken.
	e.
	Doelgroep.

	
	
	

	3.
Richten zich op mensen met een hogere opleiding.
	a.
	Kwaliteitskranten.

	
	
	

	4.
Is een groep mensen uit alle lagen van de bevolking.
	f.
	Breed publiek.

	
	
	

	5.
Geven achtergrondinformatie en commentaar bij politieke kwesties.
	b.
	Opiniebladen.

	
	
	

	6.
Richten zich met sensationele berichten op een groot publiek.
	d.
	Populaire kranten.

	
	
	


14
STELLING  blz. 29

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeeldargumenten:

-
Eens, want alleen door verschillende kranten te lezen krijg je voldoende achtergrondinformatie over het nieuws en kom je veel over gebeurtenissen in de wereld te weten.

-
Oneens, want jongeren lezen wel nieuws op internet en hun smartphones en kijken naar het journaal. Zo blijven ze ook op de hoogte van het nieuws.

15
WIE hoort bij wat?  blz. 31

Opmerking: abusievelijk is er bij deze opdracht een zin en invulwoord weggevallen:

	9.
	Youssef houdt van voetbalprogramma’s.
	i.
	VARA


Met deze zin kunnen de leerlingen de opdracht als volgt invullen.

	1.
	Iris is katholiek maar gaat niet meer elke week naar de kerk.
	g.
	KRO

	
	
	
	

	2.
	Chris is 17 en is gek op humoristische programma’s en sensatie.
	h.
	BNN

	
	
	
	

	3.
	Clarence is een maatschappijkritische kunstenaar.
	d.
	VPRO

	
	
	
	

	4.
	Job is christelijk en gaat elke zondag naar de kerk.
	c.
	EO

	
	
	
	

	5.
	Irma is lid van de PvdA.
	i.
	VARA

	
	
	
	

	6.
	Sandra gaat met het hele gezin naar concerten van Jan Smit.
	e.
	TROS

	
	
	
	

	7.
	Nikki (25) zit graag met een doos tissues op de bank naar dramaseries te kijken.
	a.
	Net5

	
	
	
	

	8.
	Michael is een echte muziekfreak.
	f.
	MTV

	
	
	
	

	9.
	Youssef houdt van voetbalprogramma’s.
	b.
	RTL 7


16
Enquête  blz. 31

a.
Eigen uitwerking leerling.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Zijn de speciaal op jongeren gerichte omroepen ook inderdaad de populairste zenders?
Te verwachten valt dat MTV en BNN het meest genoemd worden.

Maar ook Nederland 1 – als publieke omroep – zal zeker genoemd worden vanwege de sportprogramma’s (Nederlands voetbal, schaatsen, wielrennen) die de NOS erop uitzendt.

c.
Eigen uitwerking leerling.

Hoe scoren de publieke omroepen?

d.
Eigen uitwerking leerling.

Houd een discussie over de uitslag van de enquête.

17
COMMERCIEEL OF PUBLIEK?  blz. 32

	Kenmerk
	Commercieel, publiek of allebei?

	Daar kun je lid van worden.
	publiek

Het zijn verenigingen.

	Krijgen geen geld van de overheid.
	commercieel

	Krijgen inkomsten uit reclamegelden.
	allebei

	Maken winst.
	commercieel

Bij publieke omroepen is winst maken geen doel. Commerciële zenders kunnen overigens ook verlies lijden.

	Gebonden aan maatschappelijke groep.
	publiek

	Onderbreken programma’s voor reclame.
	commercieel

Publieke omroepen hebben alleen reclame voor en na programma’s.

	Zenden uit op Nederland 1, 2 of 3.
	publiek

	Zenden vooral amusement uit.
	commercieel

Publieke omroepen zijn verplicht om ook culturele en informatieve programma’s uit te zenden.

	Zijn het eerst opgericht.
	publiek

De eerste omroepen als radiozenders al in de jaren twintig van de vorige eeuw. De eerste commerciële zender was RTL Véronique in 1989.
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PUBLIEKE OMROEPEN?  blz. 32

a.
B
Omdat de overheid wil dat mensen ook kunnen kijken naar informatieve programma’s en cultuur.

b.
De beul is de overheid, omdat die sterk wil bezuinigen op de publieke omroepen.

Het vangnet wil zeggen dat de publieke omroepen jacht maken op de kijker om lid te worden.

Het aantal leden is voor publieke omroepen bepalend voor de hoeveelheid uitzendtijd en subsidie.

19
KIJKCIJFERS  blz. 33

a.
Eén Tegen 100 is van de PUBLIEKE OMROEPEN.

Namelijk van de NCRV.

b.
Commerciële zenders zijn voor hun inkomsten volledig afhankelijk van adverteerders. Door hoge kijkcijfers trekken zij meer adverteerders. Publieke omroepen hebben die druk veel minder omdat zij subsidie van de overheid krijgen.

c.
Reclamemakers weten dan welke omroep het meest geschikt is voor hun reclame.

Een reclame voor scootmobiels is misplaatst op MTV, een zender waar vooral jongeren naar kijken. De ouderenomroep MAX is daar veel geschikter voor.

20
WELK WOORD WEG?  blz. 33

Zie de toelichting bij de ‘Thinking skill’ Welk woord weg? op pagina 19 en 20 van deze handleiding.

Voorbeeldantwoorden:

RTL 4 hoort er niet bij, omdat het een commerciële zender is. De andere drie zijn publieke omroepen.

Of:

BNN hoort er niet bij, omdat het de enige omroep is die zich specifiek richt op jongeren. De overige drie richten zich op oudere kijkers.

Zelf verzamelde begrippen

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Begrippen: Sky Radio - Veronica - Radio 538 - Radio 3FM

Veronica hoort er niet bij, omdat deze als enige niet alleen een radiozender is, maar ook een televisiezender.

Of:

Radio 3FM hoort er niet bij, omdat de overige drie allemaal commerciële radiozenders zijn en 3FM als enige niet.

BEGRIPPEN HOOFDSTUK 2  blz. 34
Doelgroep: een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken.

Populaire kranten: richten zich op een groot en breed publiek uit alle lagen van de bevolking.

Kwaliteitskranten: richten zich op mensen met een hogere opleiding.

Winst: is het hoofddoel van commerciële zenders.

Kijkcijfers: zijn van groot belang om adverteerders te trekken.

Reclame: is de belangrijkste inkomstenbron van commerciële zenders.

SAMENVATTING HOOFDSTUK 2  blz. 35

Nederland heeft regionale en landelijke dagbladen. Regionale dagbladen brengen naast nationaal nieuws ook plaatselijk nieuws.

Landelijke dagbladen zijn onder te verdelen in:

●
populaire kranten: zij richten zich op een breed publiek.

●
kwaliteitskranten: zij besteden aandacht aan politieke ontwikkelingen en economie. Ze richten zich op mensen met een hogere opleiding.

Beide soorten zijn gericht op een doelgroep, dat is een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken.

Tijdschriften verschillen van elkaar omdat ze elk voor een eigen doelgroep schrijven.
Een bijzondere categorie tijdschriften zijn opiniebladen.

Er zijn vier soorten televisie- en radiozenders:

●
publieke omroepen;

●
commerciële zenders;

●
regionale en lokale zenders;

●
internationale zenders.
Er zijn drie manieren waarop de publieke omroepen geld verdienen: 1. uit de reclameopbrengsten van de Ster; 2. van hun leden; 3. van de overheid.

Het hoofddoel van commerciële zenders is winst maken en daarbij zijn reclames de belangrijkste bron van inkomsten. Hierbij zijn kijkcijfers belangrijk, want een zender met veel kijkers is aantrekkelijk voor bedrijven.

Regionale en lokale zenders verdienen geld met reclames en krijgen subsidie van de gemeente of de provincie.

Internationale zenders richten zich op meerdere landen.

3
Functies van de media

3.1
FUNCTIES VOOR HET INDIVIDU

VRAGEN  blz. 37

1.
Een journaal bericht kort over actuele gebeurtenissen.

Een actualiteitenprogramma gaat dieper op een gebeurtenis in.

Ze geven de achtergronden bij het nieuws en toelichtingen van deskundigen.

2.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
Opiniërende programma’s belichten (actuele) onderwerpen vanuit verschillende invalshoeken.

De kijker kan hierdoor een eigen mening (opinie) vormen.

3.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
Amusementprogramma’s trekken veel kijkers waardoor een zender meer reclameopbrengsten binnenhaalt.

Amusement is dus vooral belangrijk voor commerciële zenders.
4.
Reclame is voor de meeste media de belangrijkste bron van inkomsten.

3.2
FUNCTIES VOOR DE SAMENLEVING

VRAGEN  blz. 39

5.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Met de politieke agenda wordt bedoeld dat politici zich met een bepaald probleem gaan bemoeien.

Dat gebeurt vaak als een onderwerp veel aandacht van de media krijgt.

Toen een tv-programma fraude met zorgtoeslagen door een criminele groep Bulgaren besprak, werd de kwestie hoog op de politieke agenda gezet. De Tweede Kamer riep de verantwoordelijke staatssecretaris meteen op het matje.

6.
De Wereld Draait Door zorgt voor cultuuroverdracht en heeft het dus een socialiserende functie.

Bewust en onbewust worden Nederlandse normen, waarden en gewoonten besproken.

Daarnaast heeft DWDD ook een meningsvormende functie, doordat verschillende mensen commentaar geven op (actuele) onderwerpen. Bovendien speelt het programma ook een rol in de democratische besluitvorming.

7.
Kritische journalisten ‘bewaken’ de democratie door te controleren of politici hun werk goed doen en of ze hun beloften nakomen.

Zonder deze kritische controle kunnen politici doen en laten wat ze willen. Dit zou de democratie in gevaar brengen.
8.
Door de pluriformiteit van de media krijgen mensen verschillende opvattingen te horen over (politieke) kwesties, waardoor niet één idee de overhand krijgt.

Iedere opvatting krijgt een kans en politieke partijen krijgen evenveel kans hun ideeën naar voren te brengen.

9
WAT ZIE JE?  blz. 40

Schooltv Weekjournaal

Functie(s): onderwijs en informatie.
Doelgroep: leerlingen van groep 7 en 8.
Sesamstraat

Functie(s): onderwijs, amusement, vrijetijdsbesteding en cultuuroverdracht.
Doelgroep: peuters en kleuters.
Programma over schaatsers
Functie(s): cultuuroverdracht, informatie (bijvoorbeeld over de Elfstedentocht via het journaal).
Doelgroep: schaatsers, tv-kijkers in Nederland.
De Wereld Draait Door

Functie(s): informatie, democratische besluitvorming, meningsvorming, amusement, vrijetijdsbesteding en cultuuroverdracht.
Doelgroep: tv-kijkers in Nederland met interesse voor het nieuws en voor cultuur.
10
WAT IS HET DOEL?  blz. 40
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

De leerlingen moeten van twee programma’s de hoofddoelen beschrijven.
Het Klokhuis: wil kinderen iets leren met betrekking tot de samenleving, biologie, wetenschap en techniek.

Nieuwsuur: wil mensen informeren over nieuws en actualiteiten.

Lingo: wil ervoor zorgen dat mensen zich een halfuurtje ontspannen.

Opsporing verzocht: geeft informatie over politiezaken, zoals overvallen, diefstal, fraude, zedenmisdrijven en moord. De politie hoopt tips van kijkers te krijgen over deze zaken.

Spuiten en Slikken: wil kijkers vermaken, maar vooral voorlichting geven over welke soorten drugs er zijn en welke effecten ze hebben. Verder geven ze informatie over alles wat met seks te maken heeft.

Houd een discussie over de stelling “Ik vind dat het programma Spuiten en Slikken veel te ver gaat.”
11
WELK MEDIUM KIES JE?  blz. 41

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

	Situatie
	Medium
	Functie

	a.
Je komt uit school na een lange lesdag en je wilt even geen gezeur aan je hoofd.
	smartphone, internet, televisie, tablet
	amusement en vrijetijdsbesteding

	b.
Je wilt weten wat er vandaag in de wereld gebeurd is.
	internet (nieuwssite), krant, televisie
	informatie

	c.
Je moet een toets leren, maar je vindt het prettig als het niet helemaal doodstil is.
	radio, iPod
	amusement

	d.
Je hoorde op school iets over een auto-ongeluk met een bekende acteur.
	internet (smartphone)

een site zoals celebrity.nl
	informatie

	e.
Voor je toets geschiedenis wil je weten wanneer de slavernij in Suriname is afgeschaft.
	lesboek of internet
	onderwijs

	f.
Je hebt zin in iets moeilijks, zoals een raadsel of een schaakprobleem.
	internet, spelcomputer
	amusement, vrijetijdsbesteding, onderwijs
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HERKEN DE FUNCTIE  blz. 41

a.
De leerlingen moeten twee functies beschrijven.

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Informatie: Serious Request geeft informatie over babysterfte en over hoe dat probleem bestreden kan worden.

-
Meningsvorming: de actie en de informatie zetten mensen aan het denken over babysterfte.

Normaal is het een onderwerp dat mensen niet zo bezighoudt omdat het zich ver weg afspeelt.
-
Amusement: het publiek en de kijkers genieten van de muziek en de grappige acties om geld op te halen.

-
Reclame: Serious Request maakt reclame voor het Rode Kruis. Ook bedrijven die geld doneren maken reclame voor zichzelf.
b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

WEL, omdat het waarden als naastenliefde en hulpvaardigheid doorgeeft.

NIET, omdat het veel mensen alleen maar gaat om de sfeer, de gekkigheid en de muziek.

13
WAT DOE JE OP INTERNET?  blz. 42

a.
De juiste antwoorden staan met X aangegeven in de tabel.

	
	Informatie
	Onderwijs
	Meningsvorming
	Amusement
	Reclame

	E-mailen naar je beste vriendin.
	X
	
	X
	X
	

	Het nieuws volgen.
	X
	
	X
	
	

	Informatie zoeken voor een studie.
	X
	X
	
	
	

	Bankieren en beleggen.
	X
	
	
	
	

	Winkelen.
	
	
	
	X
	X

	Muziek en films downloaden.
	
	
	
	X
	

	Vacatures bekijken.
	X
	
	
	
	

	Chatten.
	X
	
	X
	X
	

	Spelletjes.
	
	
	
	X
	


Opmerking: sommige antwoorden staan ter discussie, bespreek ze met de klas.

Voorbeeld: spelletjes vallen onder amusement, maar ze kunnen ook heel leerzaam zijn (onderwijs) zoals Lingo.
b.
Het nieuws volgen is de belangrijkste functie van internet.

c.
Eigen antwoord leerling.

Volgens cijfers van het CBS zijn de belangrijkste en populairste internetactiviteiten van jongeren informatie zoeken en communiceren, bijvoorbeeld via sociale media.

14
WOORDWEB  blz. 43

In het midden hoort ‘meningsvorming’ te staan. De woorden die ingevuld zijn, hebben namelijk te maken met programma’s en media die ervoor zorgen dat mensen zich een mening kunnen vormen over het nieuws.

De leerling mag zelf nog drie woorden invullen die met het kernwoord te maken hebben.

Voorbeelden:

-
Elsevier

-
geenstijl.nl

-
De Groene Amsterdammer

-
Netwerk

-
Knevel & Van den Brink

-
Nieuwsuur

-
De Wereld Draait Door
15
CARTOON  blz. 43
a.
De journalist voert de informatiefunctie niet goed uit. Mensen die de krant lezen vertrouwen erop dat het nieuws waarover ze lezen echt waar is. Dat is nu niet het geval.

Een juiste informatievoorziening is ook belangrijk voor de meningsvorming en voor de democratische besluitvorming.

b.
In een krant staat de werkelijkheid niet altijd goed beschreven, bijvoorbeeld als de journalist zijn werk niet goed doet. Pluriformiteit zorgt ervoor dat een gebeurtenis in verschillende media vanuit verschillende standpunten wordt beschreven.

BEGRIPPEN HOOFDSTUK 3  blz. 44

Informatieve functie: geeft mensen informatie over wat er in Nederland en de rest van de wereld gebeurt.

Opiniërende functie: helpt mensen een mening te vormen over allerlei maatschappelijke kwesties.

Infotainment: de combinatie van amusement en informatie.
Politieke agenda: als politici zich met een kwestie gaan bemoeien.

Controle- of waakhondfunctie: het volgen en controleren van politici.

Pluriformiteit: de aanwezigheid van veel verschillende media die politieke kwesties van verschillende kanten bekijken.

Cultuur: alle normen, waarden en andere aangeleerde kenmerken die de leden van een groep of samenleving gemeenschappelijk hebben.

Socialiserende functie: zorgt voor cultuuroverdracht aan de leden van een groep of samenleving.
SAMENVATTING HOOFDSTUK 3  blz. 45

Massamedia vervullen functies voor ons als individu en voor de samenleving als geheel.

Voor ons persoonlijk kunnen de media verschillende functie hebben.

Ze geven nieuws en informatie over bijvoorbeeld de actualiteit. Verder zijn er programma’s gericht op onderwijs en meningsvorming, ook wel de opiniërende functie genoemd. Er is veel amusement op tv en internet. Bij de commerciële zenders is dit wel 80 procent. Ten slotte wordt er ook veel reclame gemaakt, want zonder dit kunnen de media niet bestaan.

De functies van de media lopen ook wel door elkaar heen. Amusement gecombineerd met informatie heet infotainment.

Naast de persoonlijke functie zijn de media ook belangrijk voor de samenleving.

Voor de democratische besluitvorming zijn de media op vier manieren belangrijk:

1.
de media dragen onderwerpen aan voor op de politieke agenda;

2.
politici gebruiken de media om burgers te informeren;

3.
journalisten controleren politici, wat we de controle- en waakhondfunctie noemen;

4.
de meningsvormende functie.

Voor de democratie is het belangrijk dat er pluriformiteit in de media is, zodat politieke kwesties van verschillende kanten bekeken kunnen worden.

Naast de democratische functie hebben de media ook een socialiserende functie, omdat waarden en normen (on)bewust worden overgedragen.
4
Het nieuws

4.1
INFORMATIE ZOEKEN

VRAGEN  blz. 47

1.
Eigen uitwerking leerling.

Het antwoord is sterk afhankelijk van de actualiteit.

2.
De redactie controleert vooral de volgende nieuwsbronnen:

-
Instellingen: zij maken zelf het bericht, dus kun je verwachten dat het ‘gekleurde’ informatie is.

-
Personen: ook zij maken het bericht zelf.

De redactie wil de betrouwbaarheid van de informatie controleren.

3.
a.
De Telegraaf plaatst de foto omdat het een populaire krant is waarvan de doelgroep graag over bekende mensen leest.
De Volkskrant heeft een andere doelgroep met andere interesses.

b.
Het heeft te maken met de speciale belangstelling van de doelgroep en ook met de eigen identiteit van de krant.
4.
Nieuwsredacties willen hoge oplages of hoge kijkcijfers om meer geld te kunnen verdienen met advertenties. Daarom brengen journalisten nieuws dat hun doelgroep aanspreekt en zijn ze liever niet negatief over de adverteerders.

Supermarkt Lidl plaatst in veel kranten paginagrote advertenties. Die kranten zullen dan niet snel schrijven dat Lidl slecht omgaat met de arbeidsomstandigheden van hun werknemers. Ze lopen dan namelijk het risico dat Lidl geen advertenties meer plaatst.

4.2
BETROUWBAARHEID

VRAGEN  blz. 49

5.
Een journalist die een liefhebber van auto’s is, zal niet snel schrijven over de gevolgen van uitlaatgassen voor het milieu.

6.
De kop Overvallers krijgen vier maanden is het meest objectief, want deze kop beschrijft alleen de feiten.

In de kop ‘Softe’ straffen voor criminele broers is het woord ‘soft’ een oordeel van de journalist en ‘criminele broers’ suggereert dat beiden constant criminele activiteiten verrichten.

7.
Bij hoor en wederhoor baseert de journalist zich in zijn berichtgeving niet op één persoon, maar vraagt hij ook de reactie van andere betrokkenen. Door de verschillende reacties kan hij zich een meer objectief beeld van de situatie vormen.

Een voorbeeld: werknemers van een bedrijf benaderen een krant omdat zij al een maand geen loon hebben gehad. Ze noemen de directie ‘criminelen die hun eigen zakken vullen’. De journalist krijgt echter van de directie te horen dat de werknemers zes weken geleden een brief hebben gekregen waarin stond dat een grote afnemer enige weken uitstel van betaling had aangevraagd. De betaling van de lonen zou daarom voor één keer een paar weken later plaatsvinden.

Door de reactie van de directie ontstaat een heel ander en objectiever beeld van de situatie.

8.
Nieuws is nooit helemaal objectief, omdat journalisten:

-
hun eigen referentiekader niet volledig kunnen afsluiten;
-
onbewust een selectieve perceptie hebben.

9
WELK NIEUWS SELECTEER JIJ?  blz. 50

a.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Ik plaats artikel 1. Het wordt een GROOT artikel omdat De Telegraaf graag schrijft over schokkend nieuws waar veel mensen over (door)praten.
-
Ik plaats artikel 4. Het wordt een KLEIN artikel omdat de lezers van De Telegraaf graag lezen over BN’ers en sterren, ook als het geen groot nieuws is.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Ik plaats artikel 5. Het wordt een groot artikel omdat het wereldnieuws is en lezers van kwaliteitskranten graag lezen over internationale politiek.

Zeker als zij menen dat er mensenrechten in het geding zijn, zoals bij de inzet van ‘drones’.

-
Ik plaats artikel 6. Het wordt een klein artikel omdat de gevolgen van de bezuinigingen nog niet bekend zijn, maar de lezers wel geïnteresseerd zijn in dit onderwerp.

De gevolgen kunnen later wel in een groot artikel aan bod komen.

10
WELK BEGRIP?  blz. 50

a.
D
Identiteit.

b.
Dit is het beste te zien aan de rubriek Kerk & Religie, omdat die rubriek aangeeft dat het geloof nadrukkelijk deel uitmaakt van de identiteit van het Reformatorisch Dagblad.
11
IN HET NIEUWS  blz. 51

Afbeelding 1

a.
Pim Fortuyn werd doodgeschoten op het Media Park in Hilversum.

b.
Mei 2002.

Op 6 mei 2002 werd LPF-lijsttrekker Pim Fortuyn doodgeschoten door de milieuactivist Volkert van der Graaf. Het was kort voor de Tweede Kamerverkiezingen en veel mensen dachten dat Fortuyn de nieuwe premier van Nederland zou worden. Bij de verkiezingen werd de LPF met 26 zetels de tweede partij van het land. De rechter veroordeelde Van der Graaf tot een gevangenisstraf van 18 jaar.

Afbeelding 2

a.
Spanje wint de WK-finale voetbal van Nederland.

b.
Juli 2010.

Arjen Robben kreeg kort voor tijd een grote kans op een doelpunt. De bal werd tegengehouden door de Spaanse keeper. In de verlenging scoorde Spanje het winnende doelpunt.

Afbeelding 3

a.
Barack Obama wordt president van de Verenigde Staten.

b.
Januari 2009.

Obama is de eerste Amerikaanse president van (deels) Afrikaanse afkomst. Bij deze verkiezingen versloeg hij de republikeinse kandidaat John McCain.
Bij de verkiezingen van 2012 werd Obama herkozen voor zijn tweede termijn.

Afbeelding 4

a.
Willem-Alexander wordt ingehuldigd als de nieuwe koning.

b.
April 2013.

Op 30 april 2013 werd Willem-Alexander in Amsterdam gekroond tot de nieuwe koning van Nederland. Hij volgde zijn moeder Beatrix op, die vanaf 30 april 1980 koningin was.

Afbeelding 5

a.
In New York werden de Twin Towers verwoest door terroristische aanslagen.

b.
September 2001.

Op 11 september 2001 pleegde de islamitische terreurgroep Al Qaida aanslagen op het World Trade Center in New York. Twee gekaapte vliegtuigen boorden zich in de Twin Towers waarbij 3.000 mensen om het leven kwamen.

Afbeelding 6

a.
Theo van Gogh werd in Amsterdam vermoord door Mohammed B.

b.
November 2004.

Op 2 november 2004 vermoordde Mohammed B. de filmmaker Theo van Gogh. B. handelde uit woede over de film Submission van Van Gogh, waarin de islam en de positie van moslimvrouwen werd bekritiseerd. In 2005 veroordeelde de rechter B. tot levenslange gevangenisstraf.

Afbeelding 7

a.
Anders Breivik opgepakt na dubbele aanslag.

b.
Juli 2011.

De rechts-extremist Breivik pleegde kort na elkaar twee aanslagen. In de regeringswijk van Oslo pleegde hij een bomaanslag en op het eiland Utøya schoot hij jongeren neer die daar op zomerkamp waren. In totaal kwamen 77 mensen om het leven. De rechter veroordeelde Breivik later tot 21 jaar gevangenisstraf.

Afbeelding 8

a.
In Japan leidt een tsunami tot veel doden en een kernramp.

b.
Maart 2011.

Op 11 maart 2011 vond ten oosten van de Japanse stad Sendai een zware zeebeving plaats met een tsunami als gevolg. Vloedgolven beschadigden de kerncentrales van Fukushima, waardoor de nucleaire noodtoestand werd uitgeroepen. Uit het door straling getroffen gebied werden 170.000 mensen geëvacueerd.

12
GEEN NIEUWS  blz. 52

a.
Goed zijn:

1.
Bangladesh is heel ver weg.

5.
Daar werden geen westerse kleren gemaakt.
b.
-
Omdat in de fabriek kleding werd gemaakt voor westerse bedrijven.

Hierdoor komt het nieuws dichter bij de mensen te staan.

-
Bij die ramp kwamen heel veel mensen om het leven, namelijk 1.127.

c.
De zin: “Maar dat is natuurlijk niet genoeg.”

Met die zin geeft de journalist zijn mening. Hij/zij stelt namelijk dat een schadevergoeding niets veranderd aan de situatie van de nabestaanden en de slechte werkomstandigheden in de fabriek.

13
SELECTIECRITERIA  blz. 52

D
Het uitzonderlijke van de gebeurtenis.

14
CARTOON  blz. 53

a.
Komkommertijd slaat op de zomervakantie waarin normaal gesproken weinig nieuws plaatsvindt.

Bovendien hebben mensen geen behoefte aan ernstig nieuws in de zomerperiode. Terwijl er altijd ongelukken, oorlogen en crisissen zullen zijn.

b.
A
Selectieve perceptie.

Mensen maken bewust of onbewust de keuze om geen ernstig nieuws tot zich te nemen omdat het vakantie is.

15
ONBETROUWBAAR?  blz. 53

Bericht 1 is WEL betrouwbaar, omdat de bron bekend is en het om feiten gaat.

Er zijn feitelijk twee bronnen. De eerste is de Volkskrant en die krant baseert zich voor de informatie weer op een andere bron, de politie van Helmond.

Bericht 2 is MINDER betrouwbaar, omdat Job zijn mening geeft en alleen een tweet niet betrouwbaar is.

Job geeft geen enkel bewijs bij zijn mening.

Bericht 3 is MINDER betrouwbaar, omdat het om een anonieme bron gaat (‘een slager’), die zijn mening geeft.
Bovendien heeft de slager zijn belang te verdedigen: geen negatieve berichtgeving over vlees, want dat kost hem omzet.

BEGRIPPEN HOOFDSTUK 4  blz. 54

Persbureaus: hebben overal in de wereld correspondenten die nieuws verzamelen.

Selectiecriteria: de regels die journalisten hanteren om een selectie te maken uit het grote nieuwsaanbod.
Commerciële belangen: spelen een rol bij het selecteren van nieuws, omdat media geld moeten verdienen.

Identiteit: daarmee laten de media zien wie ze zijn en wat ze belangrijk vinden.
Selectieve perceptie: bewust of onbewust keuzes maken bij het waarnemen.

Referentiekader: alle persoonlijke waarden, normen, belangen, meningen en ervaringen van iemand.

Objectiviteit: een beschrijving van gebeurtenissen die klopt met de werkelijkheid en niet gekleurd is door een eigen mening.
Hoor en wederhoor: verschillende mensen aan het woord laten.
SAMENVATTING HOOFDSTUK 4  blz. 55

Nieuwsredacties zijn voortdurend bezig met het verzamelen van nieuws via: 1. personen en instellingen; 2. nieuws van journalisten; 3. persbureaus.

De hoeveelheid nieuws is zo groot dat journalisten en redacties moeten selecteren. Zij houden daarbij rekening met een aantal dingen. Het nieuws moet actueel zijn: oud nieuws is geen nieuws. Het nieuws moet ook uitzonderlijk zijn. Ten derde is nabijheid belangrijk: wat verder weg gebeurt, is voor lezers en kijkers minder interessant. Ten vierde houden redacties rekening met de doelgroep en commerciële belangen. Soms speelt de identiteit een rol: het nieuws moet passen bij wat de redactie zelf belangrijk vindt.

Persoonlijke voorkeuren bepalen keuzes. Dat heet selectieve perceptie.

Dit komt door het referentiekader van de journalist: zijn eigen waarden en normen en alles wat hij eerder heeft geleerd en meegemaakt.

Door het referentiekader loopt de objectiviteit van de berichtgeving gevaar.

Daarom zorgen journalisten en redacties op vier manieren voor objectiviteit en betrouwbaarheid, namelijk:

1. onderscheid maken tussen feiten en meningen; 2. hoor en wederhoor toepassen; 3. passende woorden en beelden kiezen; 4. betrouwbare bronnen gebruiken.

Toch moet je zelf ook kritisch zijn en dus meerdere nieuwsbronnen raadplegen.

5
De overheid en de gedrukte media

5.1
VRIJHEID VAN MENINGSUITING

VRAGEN  blz. 57

1.
Tijdens de Tweede Wereldoorlog heeft Nederland met censuur te maken gehad.

2
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Discriminatie, bijvoorbeeld over ‘criminele’ asielzoekers.
-
Onzedelijke informatie, bijvoorbeeld een kalender met nep-naaktfoto’s van koningin Máxima.

-
Onwaarheden, bijvoorbeeld over een bekende Nederlander die een affaire zou hebben.

-
Opruiende uitspraken, bijvoorbeeld het aanzetten tot geweld tegen homoseksuelen.

3.
Er is geen sprake van censuur, want de redactie besluit zelf om het artikel niet te plaatsen.

Er is wel sprake van censuur als de schooldirectie de redactie verbiedt om het artikel te plaatsen.

4.
Geenstijl.nl wordt vooral door mensen aangeklaagd die zich gekwetst voelen door de site, dus niet door de overheid. Het is voor de overheid haast onmogelijk om alle media te controleren op leugens en laster.

Houd een discussie over de stelling “Het is zonde van je tijd om geenstijl.nl te bezoeken. Het is alleen maar schelden en beledigen.”

5.2
PLURIFORMITEIT EN PERSCONCENTRATIE

VRAGEN  blz. 59

5.
In landen als China en Iran is geen democratie. De machthebbers willen niet dat verschillende maatschappelijke groepen de kans krijgen hun stem te laten horen (= pluriformiteit). Dat brengt de positie van de machthebbers in gevaar.

6.
De overheid doet dit om zo de pluriformiteit van de media te behouden.

7.
Uitgeverijen in financiële nood kunnen overheidssteun krijgen door subsidie aan te vragen bij het Stimuleringsfonds voor de Pers.

Het gaat hier vooral om kleine uitgeverijen die door de grote uitgeverijen weggeconcurreerd worden.

8.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Het Stimuleringsfonds voor de Pers geeft tijdelijke financiële steun aan uitgevers zodat de pluriformiteit van de media in Nederland behouden blijft.

9
JUIST OF ONJUIST?  blz. 60

	
	Juist
	
	Onjuist

	
	
	
	

	1.
In Nederland mag iedereen een eigen tijdschrift beginnen.
	X
	
	

	
	
	
	

	2.
Vrijheid van meningsuiting en censuur kunnen niet samengaan.
	X
	
	

	
	
	
	

	3.
Persconcentratie kan gevolgen hebben voor de pluriformiteit.
	X
	
	

	
	
	
	

	4.
Op internet zijn opruiende teksten verboden.
	X
	
	

	
	
	
	

	5.
Kranten en tijdschriften die in financiële problemen komen, krijgen steun van de overheid.
	
	
	X

	
	
	
	

	6.
Een roddelblad dat schrijft over de scheiding van een bekend echtpaar, wordt aangeklaagd.
	
	
	X


Zin 5 is onjuist, omdat alleen kranten en tijdschriften financiële steun krijgen wanneer zij duidelijk bijdragen aan de pluriformiteit.

Daarom kreeg het Friesch Dagblad wel steun, maar als bijvoorbeeld Panorama of Nieuwe Revu aanklopt, krijgt het waarschijnlijk geen steun omdat er veel vergelijkbare tijdschriften zijn. Daarbij maken de bladen deel uit van een groter mediabedrijf (Sanoma) dat financieel verantwoordelijk voor de bladen is.

Zin 6 is onjuist, omdat een roddelblad alleen kan worden aangeklaagd wanneer het blad onwaarheden schrijft.

Wanneer er géén sprake is van een scheiding, kan het echtpaar een aanklacht indienen.

10
OPGEPAKT  blz. 60

a.
D
Censuur.
b.
Ja, omdat dit valt onder de vrijheid van meningsuiting.

Maar als het beledigen overgaat in discriminatie, opruiende uitspraken doen, onzedelijke informatie of onwaarheden verspreiden, dan is het wel verboden.
11
TERECHT AANGEHOUDEN?  blz. 61

Opruiende uitspraken vallen niet onder het recht op vrijheid van meningsuiting en zijn dus strafbaar. De politie heeft het recht van de man niet geschonden, want de man heeft met zijn uitspraken de wet overtreden.

12
ZOEK DE ZINSDELEN BIJ ELKAAR  blz. 61

	1.
De pluriformiteit kan in gevaar komen
	e.
	omdat de grote uitgevers weinig concurrenten hebben en vooral commercieel zijn.

	
	
	

	
	
	

	2.
De overheid wil de pluriformiteit behouden
	a.
	omdat dat goed is voor de democratie.

	
	
	

	3.
Het Friesch Dagblad maakte gebruik van overheidssubsidies
	b.
	via het Stimuleringsfonds voor de Pers.

	
	
	

	4.
De uitgevers hoeven niet aan speciale regels te voldoen om
	d.
	de pluriformiteit te behouden.

	
	
	

	5.
Grote uitgevers als Uitgeverij Wegener en TMG
	c.
	zorgen voor persconcentratie.


13
STELLINGEN  blz. 61

Het is de bedoeling dat de leerling één stelling uitkiest.

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

A.
“Als je niet iemand mag beledigen, dan betekent het dat er geen vrijheid van meningsuiting is.”

Argumenten voor:

-
Je moet alles kunnen zeggen, ook al is het beledigend. Zolang de ander zich maar kan verdedigen.

-
Als je iets niet mag, dan is er geen vrijheid.

Argumenten tegen:

-
Dat je vrijheid van meningsuiting hebt, wil niet zeggen dat je onfatsoenlijk mag zijn. Je kunt op een nette manier je mening geven over een (gevoelig) onderwerp.

-
Vrijheid van meningsuiting kan alleen bestaan als er voorwaarden zijn, anders ontstaan er ruzies en rellen.

B.
“De overheid moet geen subsidie geven aan een krant met financiële problemen.”

Argumenten voor:

-
Ik vind niet dat kranten geld mogen krijgen, want als ze het zelf niet redden, is er blijkbaar geen behoefte aan die bladen.

-
De overheid moet zich niet bemoeien met de media, anders lijkt het net of sommige media voorgetrokken worden (vriendjespolitiek).

Argumenten tegen:

-
Ik vind dat kranten geld mogen krijgen omdat anders de pluriformiteit in gevaar komt.

-
Mediabedrijfjes voor kleine maatschappelijke groepen redden het niet zonder hulp van de overheid.

C.
“Door persconcentratie gaat de kwaliteit van kranten en tijdschriften achteruit.”

Argumenten voor:

-
Door persconcentratie gaan tijdschriften en kranten steeds meer op elkaar lijken, daarmee verliezen ze kwaliteit.

-
Door persconcentratie verdwijnen de kleine uitgeverijen en daarmee ook bijzondere uitgaven.

Argumenten tegen:

-
De uitgever zorgt ervoor dat de kwaliteit goed blijft, want anders kopen mensen de kranten en tijdschriften niet. Persconcentratie heeft dus geen slechte invloed.

-
Door persconcentratie is er meer geld dat gebruikt kan worden om de producten zo mooi mogelijk te maken.

U kunt ook één of meerdere stellingen gebruiken voor een discussie in de klas.

14
PLURIFORMITEIT  blz. 62

De verschillende kranten hebben ieder een eigen identiteit waardoor zij bijdragen aan de pluriformiteit van de media.

15
MEDIA EN RECLAME  blz. 62

a.
De televisie: ruim 3,1 miljard euro.

b.
Internet: de inkomsten zijn in 2012 ruim 12 keer zo hoog als in 2005.

Hoewel de inkomsten voor de televisie in euro’s flink zijn gestegen (2,3 miljard), zijn de inkomsten in 2012 in verhouding slechts vier keer zo hoog als in 2005.
c.
Vakbladen: de inkomsten zijn in 2012 nog maar 32 procent van die in 2005.

Hoewel de inkomsten voor de dagbladen in euro’s flink zijn gedaald (514 miljoen), zijn de inkomsten in 2012 35 procent van die in 2005. Iets meer dan de vakbladen.
d.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

De reclame-inkomsten van televisie en internet zijn sterk gestegen, terwijl de inkomsten bij de gedrukte pers sterk zijn gedaald.

Verklaring: steeds minder mensen lezen papieren kranten en tijdschriften.

16
INVALSHOEKEN  blz. 63

a.
Vooral de sociaal-economische invalshoek.

Voorbeelden uit de tekst:

-
“De Gay Krant maakt een doorstart.”

-
“Voor sommige redacteuren is er werk maar niet voor allemaal.”

b.
De veranderings- en vergelijkende invalshoek, omdat de tekst ook ingaat op de ontwikkeling die de Gay Krant heeft doorgemaakt en de bijdrage van de krant aan de acceptatie van homoseksualiteit.

c.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
-
WEL, omdat een eigen blad voor homo’s een unieke plaats in het media-aanbod inneemt.

-
NIET, omdat er genoeg andere media zijn die geregeld allerlei onderwerpen over homoseksualiteit brengen.
BEGRIPPEN HOOFDSTUK 5  blz. 64

Persvrijheid: de media mogen bijna alles schrijven en laten zien wat ze willen.

Vrijheid van meningsuiting: een grondrecht dat stelt dat iedereen mag zeggen, schrijven en openbaar maken wat hij of zij wil (zolang dit binnen de wettelijke normen valt).
Censuur: artikelen van journalisten worden vóóraf gecontroleerd.

Pluriformiteit: de aanwezigheid van veel verschillende soorten media.

Stimuleringsfonds voor de Pers: organisatie van de overheid die steun kan bieden aan uitgevers die financiële problemen hebben.
Persconcentratie: uitgeverijen die niet één maar een aantal kranten of tijdschriften uitgeven.

SAMENVATTING HOOFDSTUK 5  blz. 65

In de Nederlandse grondwet staat dat iedereen vrijheid van meningsuiting heeft en dat er persvrijheid is. Als de overheid journalisten die vrijheid niet geeft, dan is er sprake van censuur.

Maar persvrijheid betekent niet dat journalisten alles mogen publiceren. Er zijn vier dingen die niet mogen:

1. discrimineren; 2. onwaarheden vertellen; 3. onzedelijke dingen schrijven; 4. aanzetten tot haat en/of geweld.

Als je denkt dat een krant of tijdschrift zo’n regel heeft overtreden, kun je naar de rechter stappen.

De overheid vindt pluriformiteit van de media heel belangrijk omdat burgers zo breed mogelijk geïnformeerd moeten worden.

Kranten en tijdschriften zijn commerciële bedrijven en moeten daarom winst maken. Als een blad in financiële nood verkeert, beoordeelt het Stimuleringsfonds voor de Pers of het voor de pluriformiteit belangrijk is dat het blad blijft bestaan. Als dit zo is kan het blad tijdelijk subsidie ontvangen.

Grote uitgeverijen kopen vaak kleine uitgeverijen op. Dit noem je persconcentratie.

Ook onlinemedia zijn in handen van particuliere bedrijven. De overheid bemoeit zich daar niet mee, maar ziet het wel als haar taak om te zorgen dat iedereen in Nederland toegang heeft tot informatie.

6
Kijkcijfers en overheidsregels

6.1
DE STRIJD OM DE KIJKER

VRAGEN  blz. 67

1.
Bij zenderkleuring richt een zender zich op een speciale doelgroep.

Horizontale programmering betekent dat zenders bijna alle programma’s op vaste tijdstippen uitzenden.

2.
Radio 538 doet aan zenderkleuring door zich als enige zender specifiek te richten op scholieren.
3.
Door horizontale programmering ontstaat een vaste groep kijkers. Dat is interessant voor adverteerders.

4.
a.
Amusementsprogramma’s trekken veel kijkers; als zenders alleen kijkcijfers belangrijk vinden, zullen andere soorten programma’s minder worden uitgezonden.

b.
Door de publieke omroepen te verplichten om ook informerende, educatieve en culturele programma’s uit te zenden.

De publieke omroepen krijgen subsidie voor dit soort programma’s.

6.2
INVLOED VAN DE OVERHEID

VRAGEN  blz. 69

5.
Met de regel dat publieke omroepen een eigen identiteit moeten hebben. Dit zorgt ervoor dat er veel verschillende media zijn.

6.
a.
De NOS en NTR maken vooral informatieve, educatieve en culturele programma’s.

b.
Omdat dit soort programma’s maar weinig op andere zenders uitgezonden worden.

Commerciële zenders richten zich bijna alleen maar op amusement.

7.
a.
Sluikreclame is verborgen reclame die verweven is in het programma, zonder dat duidelijk is dat het om reclame gaat. Zoals het laten zien van het merk van een boormachine in een klusprogramma.
Als het niet duidelijk is dat het om reclame gaat, spreken we van sluikreclame. Wanneer er bijvoorbeeld PP (‘product placement’) in beeld verschijnt tijdens het tonen van een merknaam, dan mag het wel.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

De kijker wordt misleid bij sluikreclame, omdat het niet duidelijk is dat het om reclame gaat.

Onderzoek heeft aangetoond dat sluikreclame zeer effectief is.

8
WEL OF NIET TOEGESTAAN?  blz. 70

1.
Ik geef wel een boete, omdat de publieke omroepen van de Mediawet geen programma’s mogen onderbreken voor reclame.

2.
Ik geef wel een boete, omdat sluikreclame verboden is.

3.
Ik geef geen boete, omdat MTV commercieel is en dus reclame mag uitzenden.

Ze mogen alleen niet meer dan 15 procent van de zendtijd aan reclame besteden.

4.
Ik geef geen boete, omdat het hier om het nieuws gaat en niet om reclame.
9
JUIST OF ONJUIST?  blz. 70

	
	Juist
	
	Onjuist

	
	
	
	

	1.
De NOS en de NTR maken geen deel uit van het publieke bestel.
	
	
	X

	
	
	
	

	2.
Door de zenderkleuring weet je dat BNN vaak op Nederland 3 uitzendt.
	X
	
	

	
	
	
	

	3.
De publieke omroepen krijgen ook geld van hun leden.
	X
	
	

	
	
	
	

	4.
Sinds er commerciële zenders zijn, is de pluriformiteit op televisie en radio gegarandeerd.
	
	
	X

	
	
	
	

	5.
Sponsoring is hetzelfde als sluikreclame.
	
	
	X

	
	
	
	

	6.
Verlies van pluriformiteit op televisie en radio noemt men ook wel ‘verschraling’.
	X
	
	


Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:
Zin 1 is onjuist, omdat de NOS en NTR organisaties van de overheid zijn en uitzenden op de publieke zenders. Bovendien moeten zij voldoen aan de regels van de Mediawet.

De NOS en de NTR hebben alleen geen leden, zoals de andere publieke omroepen.

Zin 4 is onjuist, omdat de commerciële zenders de pluriformiteit juist niet garanderen. Zij zenden namelijk veel amusement uit en weinig andere soorten programma’s.
Zin 5 is onjuist, omdat sponsoring herkenbaar is als reclame en door de Mediawet is toegestaan. Sluikreclame is niet als reclame herkenbaar en is door de Mediawet verboden.

10
REALITY  blz. 71

a.
B
RTL hoopte op veel kijkers en veel reclame-inkomsten.

b.
Nee, want het programma is niet verboden door de overheid, maar door de rechter. Die oordeelde dat het programma in strijd was met het recht op privacy.
Als RTL aan de patiënten vooraf toestemming had gevraagd en gekregen, dan zou het programma gewoon op de tv te zien zijn geweest.

11
KIJKCIJFERS  blz. 71

a.
De commerciële zenders trekken meer kijkers, namelijk 42,4 procent. De publieke omroepen komen tot 33,1 procent.

Commerciële zenders: 15,5 (RTL 4), 7,5 (SBS6), 4,4 (RTL 7), 3,7 (Net5), 3,3 (Veronica), 2,3 (RTL 5), 1,8 (RTL 8), 1,9 (Nickelodeon), 2,0 (Discovery Channel). Samen 42,4 procent.

Publieke omroepen: 19,5 (Nederland 1), 6,8 (Nederland 2), 6,8 (Nederland 3). Samen 33,1 procent.

b.
Nederland 1 zendt veel populaire programma’s en sport uit.
Zoals het achtuurjournaal, Lingo, Pauw & Witteman, Studio Sport en Champions League-wedstrijden.
c.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

Waar, want de commerciële zenders zenden allemaal veel vergelijkbare programma’s, series en films uit.

Niet waar, want iedere commerciële zender richt zich met andere soorten programma’s op een eigen doelgroep, bijvoorbeeld programma’s speciaal voor vrouwen, mannen, families of muziekliefhebbers.
12
VARA NIET BLIJ  blz. 72

a.
Sluikreclame, want Axe maakt op een verborgen manier reclame voor haar product.

b.
De Wereld Draait Door wordt op primetime uitgezonden. Het programma trekt dus veel kijkers.

c.
Het Commissariaat voor de Media kan een boete opleggen. Dat is niet gebeurd omdat de VARA niet zelf de reclame heeft bedacht. De omroep was juist slachtoffer.

13
HERVORMING  blz. 72

a.
Het begrip omroepbestel.

b.
De minister wil bezuinigen op de publieke omroepen. Minder omroepen houdt in: minder subsidie.

c.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

Ja, omdat enkele omroepen met een eigen identiteit zullen verdwijnen.

Nee, omdat de publieke zenders gezamenlijk veel verschillende programma’s moeten blijven maken.

14
INVALSHOEKEN  blz. 73

a.
De politiek-juridische invalshoek: de overheid legt regels op om schelden en vloeken op tv te beperken.

Dit levert spanningen op met de vrijheid van meningsuiting en de persvrijheid.

b.
De sociaal-culturele invalshoek: verschillende groepen mensen hanteren andere normen en waarden over fatsoen, beleefdheid en respect.

c.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

Ja, omdat het de kijkers bewust maakt van hoeveel er op tv wordt gevloekt.

Nee, omdat je met het wegpiepen juist de scheldwoorden en vloeken benadrukt. Hierdoor neemt het vloeken misschien wel toe.
BEGRIPPEN HOOFDSTUK 6  blz. 74

Zenderkleuring: omroepen richten zich op speciale doelgroepen, wat ook wel netprofilering wordt genoemd.
Horizontale programmering: de zenders zenden hun programma’s op vaste tijdstippen uit.

Primetime: tijdstip waarop veel mensen tv-kijken, namelijk tussen halfacht en tien uur ’s avonds.

Marktgericht: zenders die programma’s als producten zien die hoge kijkcijfers moeten halen, zodat ze veel advertentiegeld opleveren.

Emotie-tv: programma’s waarin kijkers ontroerd raken en mee kunnen leven met de hoofdpersonen.

Verschraling: het aantal verschillende soorten programma’s wordt minder, maar er komt steeds meer amusement bij.
Mediawet: regels voor de omroepen waarmee de overheid probeert te bereiken dat het omroepbestel bijdraagt aan de ontwikkeling van onze samenleving.

Sluikreclame: verborgen reclame die niet als reclame herkenbaar is.

Commissariaat voor de Media: bestuursorgaan dat controleert of publieke omroepen voldoende verschillende programma’s uitzenden en of de publieke omroepen en de commerciële zenders zich aan de reclameregels houden.
SAMENVATTING HOOFDSTUK 6  blz. 75

De omroepen proberen hoge kijkcijfers te halen door:

1.
zenderkleuring: de zender of omroep richt zich op een bepaalde doelgroep.

2.
horizontale programmering: programma’s op vaste tijdstippen.

3.
primetime-uitzendingen: uitzending op gunstige tijdstippen.

Omdat amusementsprogramma’s veel kijkers trekken, kan er verschraling optreden. Dit kan gevolgen hebben voor de pluriformiteit.

De publieke omroepen vallen onder de Mediawet, waarin staat dat zij een betrouwbare bron van informatie moeten zijn en een pluriform aanbod moeten hebben.

De NOS en NTR zijn opgericht door de overheid om te zorgen voor brede en onafhankelijke nieuwsvoorziening. Zij verzorgen vooral nieuws en sport en brengen educatieve en culturele programma’s.

Publieke omroepen mogen geen winst maken en moeten een eigen identiteit hebben.

Bovendien moeten zij een ‘volledig programma’ verzorgen, dus naast amusement ook informatieve, culturele en educatieve programma’s.

Zij krijgen geld door betalende leden, door subsidie van de overheid en uit de opbrengsten van de Ster. Zij mogen alleen voor en na programma’s reclame uitzenden. Sluikreclame is helemaal verboden.

Commerciële zenders werken marktgericht en mogen wel programma’s onderbreken voor reclame, in totaal maximaal 15 procent van de zendtijd. Ook voor hen is sluikreclame verboden.

Het Commissariaat voor de Media controleert of de omroepen zich aan de regels houden.
7
De macht van de media

7.1
BEELDVORMING DOOR DE MEDIA

VRAGEN  blz. 77

1.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Veel macht, want ze kunnen het gedrag van grote groepen mensen veranderen. Facebook heeft er bijvoorbeeld voor gezorgd dat duizenden mensen naar Haren gingen.

Weinig macht, want mensen bepalen toch vooral zelf hun gedrag. Niet iedereen die de uitnodiging ontving is naar Haren gegaan.
2.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Reclamespotjes over wasmiddelen: vrouwen zijn zó blij dat hun was hagelwit is en weer heerlijk fris ruikt.

Stereotype: vrouwen doen het huishouden en vinden dat een uitdagende bezigheid.

Reclame over bouwmarkten: mannen doen de klusjes in huis en dat is met het juiste gereedschap snel en vakkundig gedaan.

Stereotype: alle mannen zijn handige klussers.

Een stereotype want er zijn genoeg mannen met twee linkerhanden. Bovendien zijn er ook heel handige vrouwen.

3.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

Een rolpatroon schrijft het gedrag van een groep mensen voor.

Mensen passen hun gedrag aan aan het werk dat zij doen of aan hun positie binnen de samenleving. De term verwijst vaak naar het maatschappelijk gewenste gedrag van mannen en vrouwen. De ouderwetse rolpatronen binnen een gezin zijn bijvoorbeeld dat de vrouw voor de kinderen zorgt en het huishouden doet, terwijl de man kostwinner is en aan het huis klust. Moderne rolpatronen zijn dat de man en vrouw beide een carrière hebben en de zorg voor kinderen en huis(houden) gelijkmatig verdelen.

Andere voorbeelden zijn:

-
Het rolpatroon van een kunstenaar is dat hij/zij zich opvallend kleedt, eigenzinnig is, een vrij leven leidt en zich niets aantrekt van de regels van de maatschappij.
-
Het rolpatroon van een uitsmijter bij een club is dat hij/zij autoriteit uitstraalt, weinig zegt, breed en gespierd is en meestal niet erg vrolijk kijkt.

4.
Ja, want door de media had Gustavo een verkeerd beeld van Nederland.

Namelijk dat Nederland bestaat uit één groot Amsterdam en dat mensen overal stoned zijn.
7.2
BEÏNVLOEDINGSTHEORIEËN

VRAGEN  blz. 79

5.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

In reclames over pijnstillers, zoals Aleve of Ibuprofen, maken ze gebruik van manipulatie, want ze benoemen alleen de voordelen. Ze zeggen er nooit bij dat het product maag- of zelfs hartklachten kan veroorzaken.

Een ander voorbeeld is de wervingsreclame van de Koninklijke Landmacht: een militair wordt daar afgeschilderd als een hulpverlener die in oorlogsgebieden mensen helpt en redt. Weggelaten wordt dat er ook sprake kan zijn van schietpartijen en bomaanslagen waarbij militairen om het leven komen.

6.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Pauw en Witteman presenteren samen één van de best bekeken praatprogramma’s van Nederland. Door de spraakmakende gespreksonderwerpen en hun interviewstijl hebben zij veel invloed op de mening van de kijker.

-
Giel Beelen is één van de bekendste radio-dj’s en is ook veel te zien op tv (onder andere in De beste singer-songwriter van Nederland en DWDD). Om die reden vinden veel mensen zijn mening over muziek en het nieuws interessant.

-
Arie Boomsma: populair bij veel jongeren. Hij schuwt niet om bijzondere programma’s te maken die wat bij de kijkers losmaken, zoals Over de streep, Uit de kast en Veertig dagen zonder seks.

7.
Bij de theorie van de selectieve perceptie: je referentiekader filtert wat jij interessant vindt. Dus onbewust maak je een keuze uit de aangeboden informatie.

8.
Je kunt dan beter oordelen over de objectiviteit van de berichten.

Kranten en journalisten hebben allemaal hun eigen identiteit en referentiekader. Daardoor zijn ze niet volledig objectief. Eén gebeurtenis kan daardoor in meerdere kranten verschillend beschreven en uitgelegd worden.

9
RAADSEL  blz. 80

Het goede antwoord is: de chirurg is de moeder van het slachtoffer.

Uit deze opdracht blijkt hoezeer mensen in stereotiepe beelden denken. Vrijwel automatisch nemen zij aan dat een chirurg een man is.

10
STEREOTYPE, VOOROORDEEL OF FEIT?  blz. 80

	
	S
	
	V
	
	F

	
	
	
	
	
	

	a.
“Vrouwen houden van mode, mannen niet.”
	X
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	b.
“Jasper (21) weet alles van hamburgers, want hij is in Amerika geweest.”
	
	
	X
	
	

	
	
	
	
	
	

	c.
“Mannen zijn vaker betrokken bij auto-ongelukken dan vrouwen.”
	
	
	
	
	X

	
	
	
	
	
	

	d.
“Computerfanaten hebben een hekel aan sport.”
	X
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	e.
“Yassine (15) haalt hoge cijfers, hij zal wel elke dag tot ’s avonds laat studeren.”
	
	
	X
	
	

	
	
	
	
	
	

	f.
“Profvoetballers die veel geld verdienen, hebben veel kapsones.”
	X
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	g.
“Marokkaanse meisjes presteren beter op school dan Marokkaanse jongens.”
	
	
	
	
	X

	
	
	
	
	
	

	h.
“Mensen die roken, worden niet oud.”
	X
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	i.
“Terroristen die een aanslag plegen, moeten worden teruggestuurd naar het land van
	
	
	X
	
	

	herkomst."
	
	
	
	
	

	Het is een vooroordeel omdat verondersteld wordt dat terroristen uit het buitenland komen. Maar er zijn ook terroristen met de Nederlandse nationaliteit.
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	j.
“Waar twee vechten, hebben twee schuld.”
	
	
	X
	
	


11
WELKE THEORIE?  blz. 81

	B
	Injectienaaldtheorie.
	C
	Multiple-step-flowtheorie.

	
	
	
	

	D
	Theorie van de selectieve perceptie.
	A
	Agendatheorie.


12
DE MACHT VAN DWDD  blz. 81

Dit is een lastige vraag, waarop meerdere antwoorden mogelijk zijn.
Abusievelijk komt het begrip propaganda niet in de lestekst voor. Propaganda kan omschreven worden als het geheel van pogingen om aanhangers te vinden voor een zaak die in jouw ogen goed is. Voorbeeld: In de Tweede Wereldoorlog werden de massamedia door de Duitse overheid gebruikt om propaganda te maken voor de partij van Adolf Hitler.

Voorbeelduitwerking:

Manipulatie, want de boekenrubriek is een vorm van reclame voor boekwinkels, ook al wordt het niet zo gepresenteerd. Het programma heeft een reclameboodschap omgevormd tot een normaal discussieonderwerp.

Propaganda, omdat het programma hiermee reclame maakt voor boeken (lezen); een poging om meer aanhangers te vinden voor de ‘goede zaak’ lezen.
13
MEER OF MINDER MACHT  blz. 81

Van veel macht van de zender van informatie naar veel macht bij de ontvanger van informatie:

1.
injectienaaldtheorie

2.
multiple-step-flowtheorie

4.
agendatheorie

3.
theorie van de selectieve perceptie

Opmerking: 3 en 4 mogen ook omgedraaid worden.

14
TELEVISIEWERKELIJKHEID  blz. 82

a.
De agendatheorie, want de makers van SpangaS willen de kijkers na laten denken over de problematiek van de uitzetting van kinderen uit Nederland.

Ze willen het probleem op de agenda van de kijkers zetten.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelden van argumenten:

JA, omdat Nola uit SpangaS mij ervan bewust maakt dat uitzetting van kinderen ook in het echte leven gebeurt.
NEE, want SpangaS is een verzonnen soap. Je moet dat niet met de werkelijkheid vergelijken.

15
INTERNETDOKTER  blz. 82

a.
De volgende beïnvloedingstheorieën passen bij het bericht:

-
De injectienaaldtheorie, omdat mensen de informatie makkelijk overnemen.

-
De theorie van selectieve perceptie omdat patiënten alleen de diagnose stellen die zijzelf willen stellen.
Ze lezen op het internet alleen over de ziektes en aandoeningen waaraan zij denken te lijden. Waar de één leest dat keelpijn duidt op een lichte verkoudheid, leest de ander dat hij of zij keelkanker heeft. Zo’n diagnose is namelijk afhankelijk van het referentiekader van de patiënt.

b.
Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

-
Verstandig, omdat je tijdens het zoeken op internet goed probeert te omschrijven waar je last van hebt. Met die omschrijving en met de informatie die je gevonden hebt, kan een echte dokter je vervolgens goed helpen.

-
Onverstandig, omdat je symptomen soms bij allerlei enge ziektes blijken te horen. Je wordt onnodig bang, want in werkelijkheid is er vaak weinig aan de hand.

16
WEL OF NIET BEÏNVLOED?  blz. 83

Eigen uitwerking leerling.

Voorbeelduitwerking:

1.
-
Ik word wel beïnvloed, omdat ik dat geweld heel erg vind en ik gelijk besluit lid te worden van Amnesty International; die organisatie komt op voor de mensenrechten.

-
Ik word niet beïnvloed omdat ik vaak horrorfilms kijk en gewelddadige games speel en daardoor die beelden wel gewend ben. Dit gebeurt zo ver weg dat het me eigenlijk niet boeit.
2.
-
Ik word wel beïnvloed, omdat ik besluit niet naar het concert te gaan. Het risico om omver te waaien is mij te groot.

-
Ik word niet beïnvloed, omdat ik toch naar het concert ga. Het zal wel meevallen met die storm, want er is wel vaker een weeralarm dat niet klopt.

3.
-
Ik word wel beïnvloed, omdat ik gelijk naar de supermarkt ga om die Milka-chocolade te halen.

-
Ik word niet beïnvloed, om van mijn trek af te komen ga ik een boterham eten.

17
CHATTEN MET EEN AGENT  blz. 83

a.
C
Mediawijsheid.
b.
Abusievelijk wordt er in vraag b. gevraagd naar twee van de vijf manieren om mediawijs te zijn. In de lestekst worden echter maar vier manieren genoemd.

Eigen uitwerking leerling.

De vier manieren zijn:

1.
Je afvragen hoe betrouwbaar de informatie is.

2.
Voorzichtig met persoonlijke gegevens omgaan.

3.
Meer dan één nieuwsbron raadplegen.

4.
Kijken wat de ‘kleur’ van het medium is.

BEGRIPPEN HOOFDSTUK 7  blz. 84
Socialisatie: het aanleren van waarden, normen en andere kenmerken die er binnen een samenleving bestaan.
Vooroordeel: een oordeel over iets of iemand zonder dat je de feiten goed kent.

Stereotype: een vaststaand beeld van een groep mensen waarbij één kenmerk sterk overdreven wordt.

Injectienaaldtheorie: het publiek neemt de boodschap van de massamedia heel makkelijk over.
Indoctrinatie: het systematisch en voortdurend opdringen van bepaalde opvattingen en meningen aan het publiek.

Manipulatie: het geven van vervormde informatie, zoals het weglaten of vervormen van feiten zonder dat het publiek dit merkt.

Multiple-step-flowtheorie: niet de media zelf hebben invloed, maar wel de opinieleiders die in de media optreden.

Selectieve perceptie: het referentiekader van de mediagebruikers bepaalt welke keuze zij maken uit de aangeboden informatie.

Agendatheorie: de media bepalen niet wát mensen denken, maar hooguit waarover zij denken en met elkaar praten.

SAMENVATTING HOOFDSTUK 7  blz. 85
De media bepalen voor een belangrijk deel hoe we denken over gebeurtenissen en personen. Ze hebben dus invloed op onze beeldvorming. Maar de media geven nooit een compleet beeld van de werkelijkheid waardoor er makkelijk vooroordelen en stereotypen ontstaan.

“Die jongen kan vast goed basketballen, want hij is twee meter lang” is een vooroordeel. In films en reclames zie je veel stereotypen over mannen en vrouwen. We noemen dit ook wel rolpatronen.
Er zijn verschillende theorieën over de invloed van de media. De theorie die zegt dat het publiek de boodschap van de massamedia heel makkelijk overneemt, is de injectienaaldtheorie.

Hierbij spelen twee begrippen een belangrijke rol, namelijk: manipulatie en indoctrinatie.

Dat laatste komt veel voor in dictaturen zoals China en Noord-Korea.

De multiple-step-flowtheorie zegt dat de media ons alleen beïnvloeden via opinieleiders, zoals BN’ers of deskundigen.

De agendatheorie zegt dat de media niet zozeer bepalen wát wij denken, maar vooral waarover wij denken.

De theorie van de selectieve perceptie benadrukt niet de macht van de media, maar van de mediagebruikers. Op basis van je eigen referentiekader maak je een keuze uit alle informatie.

Er is niet één theorie de beste, maar dat de media invloed hebben is wel zeker. Daarom is het belangrijk dat je voorzichtig bent en kritisch omgaat met de media.
Examenopgaven over alle hoofdstukken  blz. 86 t/m 89

1
B
indirecte en verbale communicatie.
2
Bewering 2 is juist.

3.
a.
D
Beide teksten, want beide conclusies zijn juist.

b.
C
het waarnemen vanuit het eigen referentiekader.

4
Berichten als in de tekst komen vooral voor in kwaliteitskranten, omdat (twee van de volgende redenen):
-
het serieus nieuws is.

Of: omdat het informatie is over politiek en beleid en geen ‘human-interest’.
-
deze berichten vooral interessant zijn voor mensen met een middelbare of hogere opleiding of functie.
-
het taalgebruik vaak moeilijker is dan artikelen in populaire kranten.
5
C
Dan worden pluriformiteit en kwaliteit gewaarborgd.

6
B
Alleen 2.

7
Eén van de volgende:

-
de nabijheid.
-
de belangstelling van een groot publiek.
8
C
Alleen 1 en 4.

9
C
Het op de politieke agenda plaatsen van onderwerpen.

10
Als Nova en andere media negatief over de imams berichten, dan zullen de mensen dit negatieve beeld als eerste/direct opnemen.
11
B
Te grote persconcentratie.

12
B
RTL 4 dan veel reclame-inkomsten ontvangt.

13
C
De multi-step-flowtheorie.

Praktische opdrachten  blz. 90 t/m 92

1
HET NIEUWS
Dit is een tijdrovende maar boeiende opdracht.

Bij de selectie van onderwerpen bekijken de leerlingen de kranten van één dag. Wijs de leerlingen erop zich vooral te richten op de pagina’s 1 en 3. Daarop staat meestal het belangrijkste nieuws.

Zorg voor afwisseling in de keuze voor het jeugdjournaal of de voorpagina. Laat de leerlingen eerst hun keuze aan u voorleggen.

Jeugdjournaal

-
Als een groepje leerlingen kiest voor het maken van een jeugdjournaal, is het raadzaam dat ze zelf eerst enkele malen het Jeugdjournaal op tv bekijken. Dat geeft een goede indruk van de afwisseling van berichten, het kiezen van beeldmateriaal en de presentatie.

-
Het groepje doet gezamenlijk de uitwerking van de onderwerpen. Let erop dat de presentatie door meerdere leerlingen gebeurt.

-
Bij de beoordeling spelen de uitwerking van de berichten en de kwaliteit van het beeldmateriaal een belangrijke rol. Waardeer echter ook flair en durf.

Omdat het lastig is de individuele bijdragen goed te onderscheiden, kunt u het beste iedere leerling van de groep hetzelfde cijfer geven. Meld dit de groep van tevoren!

De voorpagina

-
Benadruk dat de leerlingen oog moeten hebben voor de ‘kleur’ van de krant.

-
Let bij de beoordeling op de variatie van onderwerpen, de aanwezigheid van enkele leuke berichten, de kwaliteit van de koppen en de toelichting waarom de berichten gekozen zijn.

-
Omdat het lastig is de individuele bijdragen goed te onderscheiden, kunt u het beste iedere leerling van de groep hetzelfde cijfer geven. Meld dit de groep van tevoren!

2
DE (ON)MOGELIJKHEDEN VAN INTERNET

Internet biedt enorm veel informatie, maar het risico bestaat dat de zoeker verdrinkt in het enorme aanbod. Daarnaast is het zaak de betrouwbaarheid van de informatie op de juiste waarde te kunnen schatten.

-
Vraag de leerlingen bij te houden hoeveel tijd zij per informatieopdracht (samen 8) nodig hadden om het antwoord te vinden.

-
Bespreek de gezochte antwoorden met de leerlingen. Komen die aardig overeen of zijn er opmerkelijke verschillen in de gevonden informatie?

-
Als u de opdracht wilt uitbreiden met enkele lastige zoekopdrachten, denk dan aan onderwerpen als exotische recepten, medische begrippen, de prijzen van toegangskaarten, de ontwikkeling van wereldrecords in de atletiek, de makers van beroemde schilderijen, wetenswaardigheden over dieren, enzovoort.

-
Wees bij de beoordeling mild. Het gaat er vooral om dat de leerlingen dit als een leuke opdracht ervaren en ontdekken dat internet een schat aan informatie bezit maar dat het vaak lastig is om de juiste weg te bewandelen.

Als beginpunt gebruiken we de zoekmachine Google.

De uitwerking is gebaseerd op de situatie van juli 2013.

1.
Wat is het populairste mountainbikeparcours in Nederland?

Appelscha (Friesland). Te vinden via: www.mtbroutes.nl.
2.
Wat voor weer is het op dit moment in Sydney, Australië?

Te vinden via: www.weer.nl.

3.
Wie is de president van Zwitserland?

Ueli Maurer. Te vinden via www.wikipedia.nl.
4.
Welke artiest of cd staat er op nummer één in de Amerikaanse hitlijst?

Er zijn diverse hitlijsten. De Amerikaanse top 40 is te vinden via www.top40-charts.com.

5.
Waar in Nederland zijn er op dit moment wegwerkzaamheden aan de snelweg?

Te vinden via: www.vanAnaarBeter.nl.

6.
Wat is de stand van de AEX-index?

Te vinden via www.aex.nl.

7.
Hoe zijn de examenresultaten van het afgelopen jaar op jouw school?

Te vinden via www.onderwijsinspectie.nl als de school bezocht is of via de website van de eigen school.

8.
Hoeveel kost (gemiddeld) een drie jaar oude Smart op de tweedehands automarkt?

Smart Fortwo: tussen de 7.000 en 9.000 euro. Te vinden via www.autoweek.nl.

3
PROGRAMMAMAKER
Voor deze opdracht is creativiteit vereist.

-
Om verschillende soorten programma’s (amusement, talkshow, documentaire) te realiseren, moeten de leerlingen eerst hun keuze aan u voorleggen. Stuur daarbij in de richting van diversiteit in soort programma en maatschappelijke kwesties.

-
Van belang is dat het programma samenhang vertoont tussen de gekozen naam, de keuze van rubrieken en onderwerpen én de doelgroep.

-
Bespreek met de klas de programmavoorstellen. Welke opzet vinden de leerlingen het leukst? Laat ze ook aangeven waarom.

-
De opdracht is lastig te beoordelen. Van belang is uiteraard dat alle zes punten aan de orde komen en dat er gekozen is voor een planmatige opzet. Maar ook het getoonde enthousiasme speelt een belangrijke rol!

4
SPREKENDE FOTO’S

-
Benadruk dat de leerlingen de vijf rubrieken daadwerkelijk aan de orde laten komen.

-
Sprekende foto’s vereisen eigenlijk geen nader commentaar. De leerlingen zullen ervaren dat dergelijke foto’s lastig te vinden zijn. Vaak is een klein bijschrift noodzakelijk om even de context aan te geven. Denk hierbij aan een foto van de ravage na een bomaanslag. De toelichting dat het om een aanslag in bijvoorbeeld Irak gaat en dat er 16 doden vielen biedt dan net het nodige houvast.

Vertel de leerlingen dat het toegestaan is dergelijke korte bijschriften toe te voegen.

-
Bij de beoordeling is het belangrijk dat de vijf rubrieken te zien zijn. Omdat de beoordeling van de kracht van foto’s vaak zeer subjectief is, kunt u het oordeel van de klas laten meewegen.

5
EEN AVONDJE TV

-
Neem voorafgaand eerst nog onderstaande punten met de leerlingen door:

-
De verschillen tussen commerciële zenders en publieke omroepen; laat daarbij namen van zenders de revue passeren.
-
De vijf individuele functies van de media: informatie, onderwijs, meningsvorming, amusement en reclame.

-
De begrippen ‘documentaires’ en ‘primetime’.

-
Voor de beoordeling is het van belang dat de vijf punten uitgewerkt zijn.

-
Punt vijf leent zich prima voor een klassikale bespreking waarin de leerlingen de link moeten leggen tussen soorten programma’s en de doelgroep van de zenders.

6
MAAK EEN KWARTET

Een leuke en creatieve opdracht die wel de nodige tijd vraagt.

Cruciaal zijn de stappen 2. en 3. Hierin moeten de leerlingen de 12 categorieën en per categorie 4 onderdelen bedenken.
Opmerkingen:

Laat de groepjes de categorieën (12) en de onderdelen (4) overzichtelijk op een vel papier schrijven.

Daarbij moeten zij er rekening mee houden dat:

-
de categorieën en onderwerpen slaan op de inhoud van het boek;
-
de onderdelen ook daadwerkelijk op de categorieën slaan.

Bij de beoordeling van het kwartet spelen een rol:

-
Vindingrijkheid en juistheid van de gekozen categorieën en onderwerpen.

-
Creativiteit en vaardigheid bij het maken van de 48 kaartjes.

7
MEDIAWIJS: MAAK EEN FILMPJE

Een zeer leuke opdracht die perfect aansluit bij de belangstelling en vaardigheid van de leerlingen!

Benadruk dat het filmpje moet gaan over mediawijsheid in het gebruik van de sociale media.

Het filmpje moet uit twee delen bestaan, namelijk:

1.
Een onvoorzichtig gebruik van de sociale media.

2.
Een daarop aansluitend voorbeeld van hoe het wel moet.

Voorkom dat veel leerlingen hetzelfde onderwerp kiezen, zoals ‘onhandige’ foto’s op Facebook zetten. U kunt daarom het beste van tevoren de leerlingen laten brainstormen over mogelijke onderwerpen, zodat er variatie ontstaat.

Tijdens de les laat u de gemaakte filmpjes zien. Laat de leerlingen vervolgens samen beoordelen welke filmpjes zij leuk en informatief vinden.
Analyse maatschappelijk vraagstuk:
Armoede in Nederland
blz. 96 t/m 101

Voor dit examenonderdeel kunnen maximaal 21 scorepunten worden behaald.

Aan het juiste antwoord op een meerkeuzevraag wordt één punt toegekend.
1
Maximumscore 4
-
Kenmerk 1: Het moet gaan om een probleem dat door de politiek kan worden aangepakt.

Of: Het moet gaan om een probleem dat door middel van gezamenlijke actie of door de politiek kan worden opgelost. (1)
-
Een voorbeeld/citaat uit tekst 1 is: “Donderdag bespreekt de Tweede Kamer wat er gedaan kan worden aan de stijgende armoede.” (r. 19-20) (1)
-
Kenmerk 2: Het vraagstuk krijgt de aandacht van de media.

Of: Het vraagstuk wordt door een (invloedrijke) groep of organisatie onder de aandacht van de media gebracht. (1)
-
Een voorbeeld/citaat uit tekst 1 is: (r. 3-5) Het SCP en CBS hebben onderzoek naar armoede in Nederland gedaan en het resultaat/rapport krijgt de aandacht van de media.

Of: NRC Handelsblad besteedt een artikel aan (het rapport over) armoede in Nederland. (1)
2
C
De sociaal-economische invalshoek.

3
Maximumscore 2
-
Nummer 4. (1)
-
Dit blijkt uit tekst 2, omdat daarin staat dat (één van de volgende): (1)
-
“Ook de gezamenlijke kerken in Nederland merken dat de armoede in Nederland stijgt.” (r. 1-2)

-
Mensen niet meer in hun eerste levensbehoeften kunnen voorzien. (r. 5)

-
“Mensen hebben geen financiële reserves meer en kunnen bijvoorbeeld hun energierekening niet meer betalen.” (r. 5-7)

-
De vraag om financiële hulp is bij de Protestantse Kerk in Nederland in twee jaar tijd meer dan verdubbeld. (r. 9-10)

-
In 2009 vroegen bijna 16.000 mensen in geldnood om hulp. (r. 11)

4
A
De agendatheorie.

5
A
De gegevens berusten op controleerbare feiten.

6
Maximumscore 2
-
Politieke partij: de PvdA. (1)
-
Uitgangspunt (één van de volgende): (1)
-
Opkomen voor de zwakkeren.
-
Streven naar gelijkheid.
-
Verkleinen van verschillen in inkomen, macht en kennis.
-
Verbeteren van de positie van de laagste inkomensgroepen.
7
Maximumscore 2
-
2 behartigt de belangen van de EU in haar geheel. (1)
-
6 is het dagelijks bestuur van de EU. (1)
8
B
sociaal-culturele invalshoek.

9
D
Verhogen van de welvaart.
10
Maximumscore 2
-
Infotainment is vermenging van informatie en amusement.

Of: Infotainment is een mengeling van de informatie- en amusementsfunctie van de media. (1)
-
De kenmerken van infotainment zijn van toepassing op deze docusoap omdat: de docusoap amusement en/of ontspanning verschaft (het is een soort soap) en het programma ook informatie geeft over hoe je geld kunt besparen, over de voedselbank en over het bestaan van armoede in Nederland en over het leven in armoede in het algemeen. (1)
11
Maximumscore 2
-
Het doel van commerciële omroepen is het maken van winst. (1)
-
Om dit doel te bereiken zijn hoge kijkcijfers belangrijk want dan kan de omroep meer geld vragen voor de reclamezendtijd en heeft dan dus hogere inkomsten.

Of: dan ontvangt de omroep meer geld voor reclameboodschappen.

Of: dan zullen de reclame-inkomsten hoger zijn. (1)
12
Maximumscore 2
-
Voor een keuze voor persoon A of B. (0)
-
Voor een bijbehorend juist uitgangspunt of juiste waarde. (1)
-
Voor een juiste uitleg bij het genoemde uitgangspunt (1)
Eens met persoon A

Uitgangspunt of waarde passend bij de politieke stroming: socialisme.

Uitleg:
-
Eerlijke verdeling van inkomen of verkleinen van verschillen in inkomen.
-
Opkomen voor de zwakkeren.
-
Gelijkheid.
-
Streven naar minder ongelijkheid.
-
Grote rol van de overheid (om de ongelijkheid te verkleinen).
-
Solidariteit.
-
Positie van laagste inkomensgroepen verbeteren.
Of:
Eens met persoon B

Uitgangspunt of waarde passend bij de politieke stroming: liberalisme.
Uitleg:

-
Particulier initiatief.
-
Eigen verantwoordelijkheid.
-
Kleine rol voor de overheid.
-
Vrije markt.
-
Deregulering.
UITGEVERIJ ESSENER


